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Lesaudiencestv.compropose chaque mois a ses lecteurs un référentiel des tendances en Europe en
termes de programmation. Différents formats (série, divertissement, fiction, etc.) sont identifiés par

la rédaction et son ensuite analysés. Les statistiques qui en découlent sont présentées dans le
rapport suivant. Loin dé°tre formell ement exhau
de | 6 ®t at du march® eur op®en en t e r meesraitl des t tp 1
téléspectateurs pour chaque genre.

Les principaux foyers de t® ®spectateurs dOoEuUTr ¢
savoir | 6All emagne, |l a France, | 6 An g |'.eleseandiesces | 6
belges peuvent également étre présentées dans ce barometre européen selon la pertinence de ces
derniéres.

Un minimum de 465 audiences sont analysées parmi le corpus de pays sélectionnés.Les 3 (voire 4)
meilleures audiences quotidiennes par pays sont prises enc ompt e afin do®t ab
meilleures audiences par pays, puis au niveau européen.

Les audiences util3lemanse pad wrAnigd £&I16)e ¢ mé §%lp Ragtuga'l

ou encore la Belgique® sont les audiences en direct. Les audiences J+3 ou J+7 ne sont pas prises

en compte dans cette analyse. Not ez que | es programmes dont .
minutes ne sont pas pris en compte dans cette étude.

Quels sont les formats les plus fédérateurs en Europe? Quels programmes drainent le plus de
téléspectateurs? Cbébest ce que vous allez d®couvrir €& tr

! Le référencement des audiences quotidiennes au Portugal est rarement pertinent mais ces derniéres apparaissent tout de méme
dans les focus pour avoir une vision globale du marché.
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Cette vision globale des 3 principaux | eaderss p
différents paysages audiovisuels en Europe et de mieux comprendre les résultats présentés dans la
suite du rapport.

et en bleu les PDM des chaines publiques
Angleterre : Janvier & Octobre 2012 4 ans+ | France: Janvier & Novembre 2012 4 ans +
Espagne: Octobre 2012 4 ans + | Portugal - Octobre 2012 4 ans +
Belgique: Année 2011 3 ans + | Allemagne : Septembre 2011 a Septembre 2012 3 ans +
Italie Année 2011 3 ans +
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TOP 100 DES AUDIENCES EN EUROPE

WETTEN DASE ? ZDF SAMEDI6 OCTOBRE2012

ALLEMAGNE SUEDE ARD MARDI16 OCTOBRE2012

JT21H30 ARD MARDI 16 OCTOBRE2012

ITALIE - DANEMARK RAI1 MARDI 16 OCTOBRE2012

IRLANDE- ALLEMAGNE ZDF VENDREDI12 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STARS BBC1 SAMEDI13 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STARS BBC1 SAMEDI20 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 DIMANCHE21 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STARS BBC1 SAMEDI27 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 DIMANCHE28 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 DIMANCHE14 OCTOBRE2012

MENTALIST TFL MARDI9 OCTOBRE2012

X-FACTOR ITV1 DIMANCHE7 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STARS BBC1 DIMANCHE21 OCTOBRE2012

X-FACTOR ITV1 DIMANCHE14 OCTOBRE2012

X-FACTOR ITV1 DIMANCHE21 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 DIMANCHE7 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STARS BBC1 DIMANCHE28 OCTOBRE2012

DORTMUND- REALMADRID ZDF MERCREDRP4 OCTOBRE2012

RockEconomy (S2) CANALS MARDI9 OCTOBRE2012

JT 20H TF1 DIMANCHE14 OCTOBRE2012

S Gl dE RS LISYSGNIdGA2Yy NBLNBASYGS €8 LRINDSyGl3IS RS tF LX
qui représente le nombre de téléspectateurs qui regardent un programme par rapport a la population devant son téléviseur.
Allemagne : Destatis, Angleterre : Government Digital Service, France : INSEE, Italie : ISTAT, Espagne : INE.




CORONATIONSTREET

TATORT

LUNDI 29 OCTOBRE2012

DIMANCHE21 OCTOBRE2012

ESPAGNE FRANCE

LAL

MARDI16 OCTOBRE2012

RockEcoNOMY(S1)

MENTALIST

L'AGE DE GLACB

CANALS

TF1

TF1

LUNDI8 OCTOBRE2012

MARDI 23 OCTOBRE2012

DIMANCHE28 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

TVvV1

LUNDI 29 OCTOBRE2012

EMMERDALELIVE

X-FACTOR

JT20H

TV1

ITV1

TF1

MERCREDIL7 OCTOBRE2012

DIMANCHE28 OCTOBRE2012

DIMANCHE28 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

TV1

LUNDI 8 OCTOBRE2012

TATORT

DANSE AVEC LES STARS

X-FACTOR

ARD

BBC1

ITvV1

DIMANCHE28 OCTOBRE2012

SAMEDI6 OCTOBRE2012

SAMEDI6 OCTOBRE2012

X-FACTOR

TV1

SAMEDI13 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

CORONATIONSTREET

MENTALIST

MENTALIST

JT21H30

TV1

ITvV1

TF1

TF1

ZDF

LUNDI 15 OCTOBRE2012

LUNDI 22 OCTOBRE2012

MARDI 30 OCTOBRE2012

MARDI2 OCTOBRE2012

VENDREDI12 OCTOBRE2012

ESPAGNE FRANCE

CORONATIONSTREET

CORONATIONSTREET

CORONATIONSTREET

TF1

ITvV1

TV1

TV1

MARDI 16 OCTOBRE2012

LUNDI 8 OCTOBRE2012

LUNDI 1 OCTOBRE2012

LUNDI 1 OCTOBRE2012

JT20H

TF1

DIMANCHE21 OCTOBRE2012

SPORTLIVE

TATORT

TATORT

ARD

ARD

ARD

MARDI 16 OCTOBRE2012

DIMANCHE7 OCTOBRE2012

DIMANCHE14 OCTOBRE2012




X-FACTOR

MENTALIST

34,8%

31,1%

13,2%

12,5%

SAMEDI20 OCTOBRE2012

MARDI 23 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

36,9%

13,1%

MERCREDR4 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

X-FACTOR

DANSE AVEC LES STARS

37,5%
34,6%

32,5%

13,0%
13,0%

12,9%

VENDREDI26 OCTOBRE2012

SAMEDI27 OCTOBRE2012

DIMANCHE14 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

37,0%

12,9%

MERCREDILO OCTOBRE2012

EASTENDERS

DANSE AVEC LES STARS

JT20H

32,1%
34,0%

30,8%

12,9%
12,8%

12,2%

LUNDI 29 OCTOBRE2012

VENDREDI5 OCTOBRE2012

DIMANCHE7 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

36,2%

12,8%

VENDREDI19 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

EASTENDERS

JT21H30

37,3%
37,4%

24, 7%

12,8%
12,8%

9,8%

MERCREDB OCTOBRE2012

JEUDI18 OCTOBRE2012

MERCREDR4 OCTOBRE2012

ESPRITSCRIMINELS

28,8%

12,1%

MERCREDIL7 OCTOBRE2012

ESPRITSCRIMINELS

EASTENDERS

EASTENDERS

CORONATIONSTREET

EMMERDALE

29,7%
32,1%
35,9%
36,3%

34,9%

12,1%
12,6%
12,6%
12,5%

12,5%

MERCREDR4 OCTOBRE2012

LUNDI 15 oCTOBRE2012

MARDI9 OCTOBRE2012

VENDREDI5 OCTOBRE2012

LUNDI 29 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

MENTALIST

JT20H

EMMERDALE

33,9%
31,4%
29,3%

37,6%

12,5%
11,8%
11,8%

12,3%

VENDREDI26 OCTOBRE2012

MARDI 2 OCTOBRE2012

MARDI 30 OCTOBRE2012

VENDREDI19 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

32,5%

12,3%

VENDREDI19 OCTOBRE2012

EASTENDERS

EASTENDERS

ESPRITSCRIMINELS

33,5%

34,5%

28,8%

12,3%
12,3%

11,7%

MARDI 16 OCTOBRE2012

MARDI 23 OCTOBRE2012

MERCREDILO OCTOBRE2012




EASTENDERS

EMMERDALE

34,5%

35,1%

12,3%

12,3%

MARDI2 OCTOBRE2012

LUNDI 22 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET

36,0%

12,3%

MERCREDB1 OCTOBRE2012

EASTENDERS

EMMERDALE

EASTENDERS

31,3%
36,1%

35,9%

12,2%
12,2%

12,2%

LUNDI 22 OCTOBRE2012

MARDI 23 OCTOBRE2012

JEUDI11 OCTOBRE2012

EMMERDALE

36,9%

12,2%

JEUDI18 OCTOBRE2012

EASTENDERS

EASTENDERS

CORONATIONSTREET

34,0%
33,5%

32,0%

12,1%
12,1%

12,0%

MARDI 30 OCTOBRE2012

VENDREDI5 OCTOBRE2012

VENDREDI5 OCTOBRE2012

EMMERDALE

35,5%

12,0%

LUNDI 15 OCTOBRE2012

LA TOUR

EMMERDALE

NEw TRICKS

21,3%
35,1%

30,4%

9,2%
11,9%

11,9%

MERCREDB OCTOBRE2012

MARDI 16 OCTOBRE2012

MARDI 23 OCTOBRE2012

EMMERDALE

34,9%

11,8%

MERCREDR4 OCTOBRE2012

EASTENDERS

ESPRITSCRIMINELS

JT20H

MANCHESTERBORUSSIA

EASTENDERS

33,2%
27,4%
27,3%
21,8%

31,5%

11,8%
11,2%
11,2%
8,9%

11,6%

JEUDI25 OCTOBRE2012

MERCREDB OCTOBRE2012

LUNDI 29 OCTOBRE2012

MERCREDB OCTOBRE2012

VENDREDI19 OCTOBRE2012

MENTALIST

MENTALIST

L'AMOUR EST DANS LE BR

29,3%

28,8%

22,9%

11,0%
11,0%

8,8%

MARDI9 OCTOBRE2012

MARDI 30 OCTOBRE2012

LUNDI 22 OCTOBRE2012
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Le TOP 20 auropéen des programmes avec les taux de pénétration les plus puissants a été établi
afin doidentifier | es pnr® glreasmnpeosp ugluait ioonnts |aeu pnhoui:

ESPAGNE FRANCE LAl 19,1% 44,1% MARDI16 OCTOBRE2012

ITALIE - DANEMARK RAI1 17,1% 35,3% MARDI16 OCTOBRE2012

WETTEN DAS® ? ZDF 16,8% 43,7% SAMEDI6 OCTOBRE2012
ALLEMAGNE SUEDE ARD 16,2% 41,1% MARDI 16 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STAR¢ BBC1 15,9% 43,5% SAMEDI13 OCTOBRE2012

DANSE AVEC LES STAR¢ BBC1 15,9% 44,2% SAMEDI20 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 15,5% 36,6% DIMANCHE21 OCTOBRE2012
DANSE AVEC LES STARS BBC1 15,4% 43,5% SAMEDI27 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 15,3% 36,5% DIMANCHE28 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 15,2% 36,3% DIMANCHE14 OCTOBRE2012

X-FACTOR ITV1 15,1% 31,9% DIMANCHE7 OCTOBRE2012
DANSE AVEC LES STARS BBC1 15,1% 36,6% DIMANCHE21 OCTOBRE2012

X-FACTOR ITV1 15,0% 35,3% DIMANCHE14 OCTOBRE2012

X-FACTOR ITV1 15,0% 34,7% DIMANCHE21 OCTOBRE2012

DOWTOWNABBEY ITV1 14,9% 35,6% DIMANCHE7 OCTOBRE2012

RocKECONOMY(S2) CANALS 14,9% 32,8% MARDI9 OCTOBRE2012
DANSE AVEC LES STARS BBC1 14,8% 35,8% DIMANCHE28 OCTOBRE2012
RockEcoNnOomY(S1) CANALS 14,6% 31,7% LUNDI 8 OCTOBRE2012

CORONATIONSTREET ITV1 14,5% 38,4% LUNDI 29 OCTOBRE2012

MENTALIST TF1 14,5% 34,3% MARDI9 OCTOBRE2012

La palme revient ~ | 6Espagne qui est parvenue
progr amme, en | 0o c da chaireernpubéquel hespanigoeoeistbsaiiel par la chaine
publique italienne RAI Uno avec du football également. La chaine publique allemande ZDF complete

l e podium avec l e diver?b sgeimenttioMet persqueas g
all emande. di vesbagsement | e plus pl ®biscit® doE
Le foot reste donc le format le plus fédérateur en Europe, tout comme les séries et les
divertissements dans une moindre mesure.

OCTOBRE2012
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7% 61 %

61% des 100 meilleures audiences en Europe sontgénérées par 2 chaines anglaises, a savoir BBC
One et ITV1. Parmi leurs succes, on compte des feuilletons quotidiens mais également les
divertissements. TF1 génere a elle seule 20% des 100 meilleures audiences en Europe et permet a
|l a Fr ance d<eende ®aicherdu podidma

Cbhest | 6 Al |l emagne, gui compte pourtant pl us de
podium avec 15% des 100 meilleures audiences.

lbtalie totalise sur | a m°me base 3% et | colptepad
beaucoup moins de t®I ®spectateurs que | espoarut r
lEspagnec ont re 81 millions pour | 6All emagne en 2012

59% 22 % 9%

SERIES DIVERTISSEMENTS INFO

Les séries restent le format le plus plébiscité en Europe avec 3/5 des 100 meilleures audiences
générées. Les séries quotidiennes anglaises ont tendance a largement booster ce format. Loin
derriére, ce sont les divertissements qui drainent le plus de téléspectateurs en Europe avec a peu
pr s 20% des meill eures audiences produites par
aux excellentes performances des journaux de TF1 mais aussi dela ARD en Allemagne.

YLt aQF3IAG AOA -Rdredy SmigedcroisING ffrda appaditiad cduis du mois dans le top 3 des meilleures
audiences quotidiennes en Europe. Base de 90 ou 93 programmes selon le nombre de jour dans le mois

ULt aAQFAAG AOA -Rdrelyi SomiRedroizNiNB fFrd& appa@itidsns léitop 100 des meilleures audiences en
9dzNR LIS | dz O2dz2NE Rdz Y2A&a RQlylfeas

'2 Le cumul audience représente la proportion des audiences de chaque format sur la base des 100 meilleures audiences en
9dzNR LIS | dz O2dzNB Rdz Y2A& RQlylfeasSo

y A b
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Afin de mieux comprendre les tendances en Europe, un focus sur
les séries les plus plébiscitées en Europe semble étre inéressant.

La s®rie historique ODowtown Abbey:¢
d 6 ®pe. La saison 3 a été diffusée le dimanche dés 21h sur la chaine

privée ITV1, alasuitedu resultshow du di ver t iFa<dlmg rot.
4 épisodes diffusés aumoi s d6é6Octobre 2012 se
audiences et figurent dans le TOP 100 des meilleures audiences en
Europe.

La série figureen 8™ posi ti on avec 9,69 millio
21 Octobre 2012 soit 36,6% de PDM et un taux de pénétration de

155 %. 6Dowtown Abbeyd est Prr@a€eent e
17°™ position du TOP 100 avec toujours plus de 9,3 millions de fidéles.

Le synopsis de la série est le suivant: Les héritiers de @ownton Abbeyo

ayant péri lors du naufrage du Titanic, la famille Crawley se retrouve

dans une situation délicate : le domaine doit alors intégralement
passer a un héritier male, le titre de lord Grantham, le domaine et la
fortune de la famille étant indissociables. Les trois filles ne peuvent
prétendre ni au titre ni a I'héritage. Matthew Crawley, un lointain
cousin, est le nouvel héritier. Il arrive a ®@ownton Abbeydou il découvre

un style de vie nouveau pour lui, avec des regles tres strictes qui
régissent la vie entre aristocrates et serviteurs. (Allocine)

La sé& i e am®ricaine OMent al i st o est
francaise TF1 chaque mardi soir en prime time des 20h55, a raison
déun ou de deux ®pisodes Iin®dits ¢

pl ace syst®mati quement entt°tfée gde e
dans le TOP 100 des meilleures audiences. La plus forte audience de la

série US a été réalisée le mardi 9 octobre 2012 avec 9,45 millions de
Francais soit 34,3% de PDM et un taux de pénétration de 14,5%

(12°™ position). La série apparait également en 26°™, 39°™ 40°™,

51%m¢ 71°™ 098%™ et 99°™ positon du TOP 100. | | sdagi t
programme le plus fédérateur de TF1 et de la télévision francaise au

moi s doéOctobre.

Le feuilleton 6 Cor onat i on Streetd est reune
Di ffus® depui s 1960 sur | TV1, | a
7.000 ®pisodes. 1 sbagit aujour doh
épisodes sont diffusés par semaine dés 19h30, en access prime time

donc. La série narre les vies, les amours et les bonheurs des habitants

de Weatherfield, une banlieue de classe moyenne de Manchester.La
meilleure audience du feuilleton a été atteint le 29 Octobre 2012 avec

9,03 millions de téléspectateurs soit 38,4% de PDM et un taux de
pénétration de 14,5%. La série apparait 18 fois dans le classement des
meilleures audiences en Europe, soit la totalité des épisodes diffusés

par ITV1 ce mois la! Plus Belle La Vie en Frane est encore tres loin
déatteindre ce succ s audi mafkdddgmuu e
pour tous les prime time de la chaine.

y A b.
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Cboest la s®rie ° s u ¢ ce les dimanche Adirlae ma
20h15, 6 T at attiret uh trés grand nombre de téléspectateurs a
chaque diffusion, et mieux encore elle séduit également les 14-49 ans
alorsque | a chaine publique ne parvier
l es jeunes. 1 sbagit douuwmnedémamage i t U
en 1970. Chaque épisode dure 1h30 et est diffusé entre 20h15 et
21h45. En 2006, la série a méme eu droit a son épisode en temps réel.
6Tatortdé compte aujourdodhui pl us de
La série est un parfait reflet du fédéralisme allemand. Tout comme le

pays est constitué de 16 régions aux compétences étendues, 17
équipes d'enquéteurs se relaient, semaine apres semaine, sur le petit
écran. Presque toutes les grandes métropoles de la République
Fédérale comptent une équipe et de Bréme a Munich en passant par
Cologne, Francfort ou encore Berlin (rmonhambourg.de).

6 T a tapparaittd fois dans le classement (23°™, 33°™, 48°™ et 49°™®
position du TOP 100). La meilleure audience mensuelle de la série a

®t ® r®alis®e | e 21 Octobre 2012 ave
ARD soit 24,7% de PDM et un taux de pénétration de 11,1%. Des

scores excellents (6™ mei | | eur e audi entabe erd u
Allemagne).
OEmmer dal ed est l e second soap pha

ITV1. La série est diffusée depuis 1972 outre-Manche et a fété ses 40

ans cette année. A cette occasion, un épisode en direct a été diffusé
devant 8,84 millions de téléspectateurs soit 40% de PDM et un taux de
p®n®tration de 14, °umeileird audedca duiTOP d e
100 Européen en octobre. Le feuilleton anglais y apparait méme 9 fois.

I | s 6 a%isoap lé plus Populaire au RoyaumeUni. 6 Emmer d a |
est diffusé 6 fois par semaine. Un épisode dure 22 minutes. La série
narreles hi st oi r es driglais dansild Yorksgire. f i ct i f

OEast Endersodéd est diffus® sur BBC Or
soit & 20h. Le feuilleton a été lancé sur la chaine publique en 1985.
Encore une fois, la série raconte la vie de quelques habitants du
quartier fictif de Walford, situé a I'Est de Londres. Le succes est tel que

| 6®pi sode diffus® en direct M 2
anniversaire, avait attiré 16,4 millons d&é Angl ai s devant
57% de part de marché.

La série apparait 12 fois dans le top 100 des meilleures audiences en
Europe (sur un total de 16 épisodes diffusés ce mois-la) avec la
meilleure audience enregistrée le 18 octobre 2012 devant 7,99 millions
d6Angl ais soit 37,4% de part de mal
12, 8%. 6 East E@ueletende plessuivi en Angléterre.

b.
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2°™ format massivement suivi en Europe, les divertissements.
Focus sur les formats qui cartonnent en Europe.

O0Wet, tDeans ® pourrait °tre tradait Leg
divertissement est une institution en Europe et est diffusé sur le
service public allemand depuis 1981. L&mission est programmeée a un
rythme événement i e | d u reaBlld se définih comn® un mélange

de jeux avec des défis, des interviews et des performances artistiques.

Un trés grave accident, au cours duquel un cascadeur est devenu
tétraplégique suite a un accident diffusé en direct en 2010, poussera

| 6ani mat eur plogramme, rThomaséottdchalk a quitter le
programme. Aujourdbéhui , l es Al Il emal
jury doé o6l ncroyable Talentd sur | a
Le divertissement a été diffusé le 6 Octobre 2012 devant 13,62 millions

de téléspectateurs soit 43,7% de part de marché et un taux de
p®n®t ration s 6®l evmailleure audiénbe, réalsée erC 6 e <
octobre en Europe.

La version britannique de O0Danse a
service public depuis 2004. Alors que le programme avait débuté
devant un peu plusde 4,6 millions d&éAngl ai s
largement les 9 millions de curieux chaque samedi a 18h30 a 20h et de

19h20 a 20h pour le result show le dimanche.

Le programme apparait 8 fois dans le TOP 1® des meilleures
audiences en Europe soit la totalité des prime time diffusés par BBC

One. Le samedi 13 act obr e 2012, 6Danse avec
meilleure audience mensuelle avec 9,91 millions de téléspectateurs soit
43,5% de PDM et 15,9% de pénétration. Le score est égalisé le samedi

20 octobre 2012 avec cette fois 44 ,2% de PDM. Le show de la danse
passe dobailleurs 5 fois | a barre ¢
cours du mo iLs progranone préskntede. 5°™ meilleur taux

de pénétration en Europe.

&-Factorbestmis™ | 6 ant enne e B004AlLe givedisseament e e
connait actuellement sa 9°™ saison et éprouve quelques difficultés
audimatiques avec une baisse sensible de 2 millions de téléspectateurs

en moyenne sur un an. Le programme est diffusé un peu partout dans

le monde avec un succeés inégalé cependant. &-Factorbapparait 8 fois
dans | e TOP 100 des meill eures auc
atteint est la 13°™ avec 9,42 millions de téléspectateurs le dimanche 7
octobre 2012 soit 31,9% de PDM et 15,1% de pénétration. Le
programme a dépassé 3 fois la barre des 9 millions de téléspectateurs.

1 est i mportant -Baectsorud i gaeste gde
programme le plus regardé par les 14-49 en Angleterre avec un taux

de pénétration de 17% surlaci bl e contre seul ement
avec |l es starso. Cette ci bl e est
annonceurs.

b.
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TOP 10 PAR PAYS

WETTEN DASS ? 13,62 43, 7% 16,8% SAMEDI6 OCTOBRE2012

ALLEMAGNE SUEDE 13,18 41,1% 16,2% MARDI 16 OCTOBRE2012
JT21H30 10,85 32,1% 13,3% MARDI 16 OCTOBRE2012
| RLANDE- ALLEMAGNE 10,41 34,4% 12,8% VENDREDI12 OCTOBRE2012
DORTMUND- REALMADRID 9,15 29,7% 11,3% MERCREDP4 OCTOBRE2012
TATORT 8,99 24, 7% 11,1% DIMANCHE21 OCTOBRE2012
TATORT 8,73 23,7% 10,7% DIMANCHE28 OCTOBRE2012
JT21H30 10,6% VENDREDI12 OCTOBRE2012
SPORTLIVE 10,3% MARDI 16 OCTOBRE2012

TATORT 10,2% DIMANCHE7 OCTOBRE2012

23% 2208 19%

DIVERTISSEMENT INFORMATION SERIES

23% des meilleures audiences en Allemagne (base des 93 programmes les plus performants sur
reprise des 3 mellleures audiences quotidennes) sont générées par | es diverti s:¢
Das®®, O0lncroyable Talentd ou encore 6The Voice
par ailleurs drainé 7,19 millions de téléspectateurs sur RTL le 22 octobre 2012 soit prés de 23% de

part de marché.

Léinformation arrive en seconde po s estourcanx tégvisex e
du soir sur le service public. Le format est notamment boosté par la diffusion de JT pendant les mi-
temps de football comme lors du match Allemagne-Suéde du 16 octobre 2012 ou le rendez-vous de

| 6information a drain® 10,85 millions do6AIl |l eman

Les s®ries sont massi vement sui vi es -tetalité Ad skéreesna g 1

nationales. Seul un épisoded e | a s®r i e am®r: cMiiami @Lesr ERDPler a
au cours de ce mois parmi les 3 meilleures audiences quotidiennes. Tatort est la série qui est le plus
pl ®bi sci t®e par | e public all emand. araA20hlbséalisen s

également de belles performances avec 6,74 millions de téléspectateurs par exemple le 30 octobre
(20,5% de PDM).
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Network Programme Audience  PDM  Pénétratior Date

TF1 MENTALIST 9,45 34,3% 14,5% MARDI9 OCTOBRE2012

TF1 JT 20H 9,10 33,3% 13,9% DIMANCHE14 OCTOBRE2012

MENTALIST 31,3% 13,7% MARDI 23 OCTOBRE2012
L'AGE DE GLACE 33,4% 13,5% DIMANCHE28 OCTOBRE2012
JT 20H 32,7% 13,5% DIMANCHE28 OCTOBRE2012

MENTALIST 31,2% 13,2% MARDI 30 oCcTOBRE 2012

MENTALIST 31,5% 13,1% MARDI 2 OCTOBRE2012

ESPAGNE FRANCE 33,1% 13,1% MARDI 16 OCTOBRE2012
JT 20H 31,0% 12,9% DIMANCHE21 OCTOBRE2012

MENTALIST 31,1% 12,5% MARDI 23 OCTOBRE2012

53%

INFORMATION

5%

DIVERTISSEMENT

53%, soit la moitié, des meilleures audiences en France sont produites par les journaux télévisés
(base des 93 programmes les plus performants sur reprise des 3 mellleures audiences
quotidiennes). Dans la grande majorité, les journaux de TF1 constituent | e cor pus do®
guelques éditions du 20H de la chaine publique France 2 ont pu étre retenues. Il est important de
notifier que certains jours, les audiences du journalde 13Hde TF1 n 6 ®t ai ent pas d
connai ssance aurait surement un peu plus gonf |l G
plus suivis en Europe. Le di manche 14 octobre
millions de Francais soit 33,3% dePDM et un taux de p®n®trati 6 de
meilleure performance nationale en octobre.

Les séries américaines sont massivement plébiscitées par les Frangais. On peut compter parmi elles
6Ment al i st o, OEsprits CrieniaBbséso6éoCBsul dé, st®NLC
ce classement. 37% des meilleures audiences sont donc générées par les sérieeen France.

Enfin, 5% des meilleures audiences sont engendrées par les divertissements. Il faut mettre cette
performance sur avecdboéesdstabaswdwssur TF1.

Le sport reste fédérateur avec 8,54 millions de téléspectateurs le 16 octobre 2012 pour le match de
football Espagne-France.

TF1 est | uni que chaine en Europe ~ dooAge i den &St
regardé par 8,85 millions de Francais soit 33,4% des 4 ans et plus.
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Network Programme Audience  PDM  Pénétratior Date

BBC1 DANSE AVEC LES STARS 9,91 43,5% 15,9% SAMEDI13 OCTOBRE2012
BBC1 DANSE AVEC LES STARS 9,91 44,2% 15,9% SAMEDIZ20 OCTOBRE2012
DOWTOWN ABBEY 36,6% 15,5% DIMANCHE21 OCTOBRE2012
DANSE AVEC LES STARS 43,5% 15,4% SAMEDI27 OCTOBRE2012
DOWTOWNABBEY 36,5% 15,3% DIMANCHE28 OCTOBRE2012
DOWTOWNABBEY 36,3% 15,2% DIMANCHE14 OCTOBRE2012
15,1% DIMANCHE7 OCTOBRE2012
DANSE AVEC LES STARS 15,1% DIMANCHE21 OCTOBRE2012
X-FACTOR 15,0% DIMANCHE14 OCTOBRE2012

X-FACTOR 15,0% DIMANCHE21 OCTOBRE2012

2% 21 % 6%

SERIES DIVERTISSEMENT [\ VANETAVAIN| =S
Lessériescartonnent en Angl eterre, pl us pr ®ci s®ment
ringardi s®s, i sdbagit de v®ritables institutioc
engendrées par ce format (base des 102 programmes les plus performants sur reprise des 3 ou 4
meilleures audiences quotidienneg . OQutre O6Coronation Streetod, 0 E
|l e succ s de ce format est ®galweamérmtbed3d Tqulia as ®1
millions de t®l ®spectateurs chaque di manche so

doEurope.

21% des meilleures audiences en Angleterre sont générées par les divertissements. La part est
moi ndr e c a pluslréduited glierpeur lesséries mais en moyenne les divertissements les plus
suivis (top 102 des programmes UK) rassembl ent

les 7,4 millions de t® ®spectateur sFacdror o yemrsd .i
maj eure partie de | 6offre mais on recense ®gal
pOti ssierd dont | a finale a attir® 6,54 million:

Parmi les magazines phare en Angleterre (?me format avec 6% des meilleures audiences UK),
&ountryfile6se démarque. Diffusé depuis 1988 sur la BBC, le magazine revient sur les questions
rurales et environnementales. Un programme qui continue de fasciner les anglais avec encore une
pointe a 6,94 millions de téléspectateurs le dimanche 21 Octobre 2012. Le programme est diffuse
en prime time.
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Network
RAI1
CANAL5
CANAL5
RAI1

CANALS

RAI1
CANALS
CANALS

CANALS

Programme

I TALIE - DANEMARK
RockECcONOMY(S2)
Rock ECoNOMY(S1)

ARMENIE- | TALIE
STRISCIA LANOTIZIA
UNE ETAPE DANS LE CIE2
UNE ETAPE DANS LE CIE2
STRISCIA LANOTIZIA
STRISCIA LANOTIZIA

L'HONNEUR ET LE RESPEC

Audience

10,49

31,7%
33,2%

24,2%

Pénétratior

17,1%

14,6%
11,7%

11,4%

Date
MARDI 16 OCTOBRE2012
MARDI9 OCTOBRE2012
LUNDI8 OCTOBRE2012
MERCREDIL2 DECEMBRE2012
MARDI9 OCTOBRE2012
DIMANCHE14 OCTOBRE2012
JEUDI18 OCTOBRE2012
LUNDI 29 OCTOBRE2012
LUNDI 15 oCTOBRE2012

MARDI2 OCTOBRE2012

36 % 3354 18 %

INFORMATION DIVERTISSEMENT JEUX

36% des meilleures audiences sont produites par les journaux télévisés, majoritairement ceux de la
chaine publique RAI Uno (base des 93 programmes les plus performants sur reprise des 3
meilleures audiences quotidienneg. Avec une moyenne supérieure a 5 millions de téléspectateurs,

le journal de 20H de RAI 1 est le plus consommé par les Italiens méme si le journal de chaine
privée Canal 5 se maintient & un bon niveau (18% de pdm versus un peu plus de 20% pour la
chaine publique). Mal gr® | a mont ®e en pui ssance
par les italiens.

33% des meilleures audiences en ltalie sont générées par les divertissements. Tous les samedis soir

en prime time, RAI Uno et Canal 5 d®gainent | eu
surtout | e divertissement quotidien O0Striscia | :
pourrait littéraleme n t traduire |l e titre du showbgaqirt 6eD®n:

doune pajodrealde doéune ®mi ssi on -cliemin imalament éntreeld s «
variété et le journalisme. Le tout porté par deux comédiens. Le divertissement dure 30 minutes et

est diffusé entre le JT et le prime time, c'est-a-dreent re 20h40 et 21h10. L ¢
indéniable avec encore 7 millions de téléspectateurs le mardi 9 octobre 2012 soit 24,2% de part de

mar c h®. Chaque soir, |l e shower®ubi etbu7 mmi 61 déos
notiziad figure 20 fois dans | e top 100 des mei
des numeéros proposés ce moisla.

Autre grand succes,L e j eu O A pr e nqdiestdiffosé suf RAl Uno du suedrad dimanche
entre 20h30 et 21h30 avec une moyenne de 5 millions de fidéles a chaque diffusion. La meilleure
audience a ®t ® atteint | e vendredi 19 octobre 2
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Network Programme Audience PDM  Pénétratior Date

LA1 ESPAGNE FRANCE 8,98 44,1% 19,1% MARDI 16 OCTOBRE2012
TELECINCC THE VOICE 35,2% 12,8% MERCREDI7 OCTOBRE2012

LA1 BARCELONE GLASGOW 29,7% 12,2% MARDI 23 OCTOBRE2012
TELECINCQO THE VOICE 35,5% 12,1% MERCREDIO OCTOBRE2012
TELECNCO THE VOICE 33,4% 11,5% MERCREDB OCTOBRE2012
TELECINCC LA QUE SE AVECINA 27,1% 11,5% LUNDI 1 OCTOBRE2012
TELECINCOQO THE VOICE 10,9% MERCREDP4 OCTOBRE2012

LA1 BENFICA- FCBARCELONE 10,6% MARDI2 OCTOBRE2012
TELECINCO THE VOICE 10,4% MERCREDB1 OCTOBRE2012

TELECINCC LA QUE SE AVECINA LUNDI 8 OCTOBRE2012

40% 2204 21%

SERIES INFORMATION DIVERTISSEMENT

Alors que le football est le format qui draine le plus de téléspectateurs a la télévision espagnole,

40% des meilleures audiences sont générées dans ce pays pour les séries pase des 93
programmes les plus performants sur reprise des 3 meilleures audiences quotidiennes. Parmi les
succesonpeutc ompt er sur | e feuilleton O6Amar en ti emp
publique Lal a 16h30.D6aut res s®ri es comme O6La que se avec
doun quartier espagnol est pl ®bad sfciidad t® @muli dteo rg
rel ate | e r 9 deeCadiilié tassantble thagae Iuhdi soir en prime time une moyenne de

4 millions doéaficionados (20% de PDM).

22% des meilleures audiences en Espagne sont produites par les journaux télévigs, aussi bien ceux
de 21H que ceux de 15H, souvent plus regardés que ceux du soir. Lal et Telecinco se partagent les
téléspectateurs avec un léger avantage depuis quelques semaines pour le JT du soir de la chaine
privée.

Les divertissements sont également appréciés par les Espagnols. Tous les vendredis soirs, Telecinco
prend la téte des audiences avec son divertissement. Deux formats se détachent cependant. Tout

doabord 6The Voiceo, di ffus® sur Telecinco | es
ateint l e mercredi 17 octobre 2012 avec 6 milll.
part de march®. Des scores excellents pour Tele

déoctobr e. )

6Tu cara me s"6ferma & plespopuladire. Le2programme propose a des stars de se
déguiser en stars. Le show rassemble 3 millions do6éEspaghn
environ 20% du public.
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BENFICA- BARCELONE 49,4% 21,5% MARDI2 OCT@BRE2012
PORTUGAL- IRLANDE , 40% 19,1% MARDI 16 OCTOBRE2012
DANCINODAYS 35,3% 16,4% JEUDI8 OCTOBRE2012
SECRET STORY LE PRIME 41,9% 15,3% DIMANCHE14 OCTOBRE2012

JT20H 34,2% 14,9% DIMANCHE14 OCTOBRE2012

MANCHESTER BRAGA 35,1% 14,8% MARDI 23 OCTOBRE2012

GABRIELA 36,5% 14,5% JEUDI25 OCTOBRE2012
SECRETSTORY- QUOTIDIENNE 1,54 31,2% 14,3% LUNDI 22 OCTOBRE2012
INFO : ALEXANDRA VIT AVEC LKIH 1,49 30,2% 13,8% LUNDI 22 OCTOBRE2012

SECRETSTORY- QUOTIDIENNE 1,48 31,9% 13,7% MARDI 30 OCTOBRE2012

Au Portugal, les meilleures audiences sont générées parle football, les telenovelas et la télé réalité
&ecret Storyd

SIC a pris le dessus sur TVI (deux chaines privées) en termes de fiction puisque la premiére
devance largement la seconde en terme d@udience de feuilletons. @ancindDaysdet @&abrieladont
été les succes de la rentrée tandis que d.ouco Amordet ®oce tentacaobne sont pas parvenus a
briller sur TVI. Derniére acquisition en date pour SIC, la telenovela &venida Brasibqui a réalisé des
records d@udience au Brésil.

Secret Story connait sa ™ édition sur TVI au Portugal avec un certain succes. Les quotidienne
drainent presque autant de téléspectateurs que les feuilletons de SIC qui codtent plus chers a
produire tandis que les prime time écrasent la concurrence chaque dimanche soir avec plus de 40%
de part de marché, trés loin devant SC qui peine a attirer 20% du public en face avec son concours
de danse @oca a mexerdqui demande également aux participants de perdre du poidsé

La grande perdante reste la chaine publique RTP1 qui n@n finit plus de sombrer. Deux programmes
lui permettent de garder la téte hors de | &au, il s@git du JT du soir et du jeu d.e juste prixddiffusé
en access prime time. La chaine est en grande difficulté en cette période de crise, face aux chaines
privées. Le gouvernement a d@illeurs décidé de supprimer la chaine RTP2 et de la fusionner avec
RTP1 dées 2013.
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