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Nous en avions tous l'intuition depuis longtemps sans oser l'affirmer avec conviction :

la métropole angevine est un modéle unique de développement.

Deux années d’études, d'ateliers ouverts aux acteurs du territoire, de sondages et de diagnostic
confirment que : vivre a Angers, c’est voir la vie en grand.

Pour nous tous, Angers Loire Valley, la vie en grand est donc désormais
la marque de territoire par laquelle nous ferons rayonner notre métropole.

Vision inédite du monde, la vie en grand c’est la volonté de réconcilier I'hnomme et la ville.

Dans la concurrence entre les territoires, les métropoles qui s'imposeront demain seront celles

qui auront su remettre I'Homme au cceur de leur développement en construisant des capitales

a la fois puissantes, ouvertes, créatives et douces; des métropoles ambitieuses comme Angers

qui réconcilient puissance et qualité de vie, tradition et modernité, ouverture et protection de I'individu,
développement et protection de I'environnement, réussite sociale et réussite économique.

A Angers, nous démontrons qu'un autre futur est possible. Un modele de réussite ou I'environnement
est une source de vraie valeur ajoutée et ou la puissance n'est plus uniquement celle de la notoriété
ou du PIB mais aussi celle de I'épanouissement de ses visiteurs, de ses entreprises et de ses citoyens;
et de la force des liens qu'ils ont su construire ensemble.

Un modéle ou les citoyens sont les acteurs de leur propre avenir.

Pourtant, notre métropole conserve I'image réductrice d’'une capitale douce et tranquille.
Qu'il est frustrant que son dynamisme, son innovation, sa jeunesse, sa créativité ne soient pas connus ou reconnus !

Un territoire se développe lorsqu’il est attractif, c'est-a-dire qu'il attire a I'intérieur de ses frontieres, des investisseurs
et des touristes. Un territoire rayonne lorsque ses acteurs et ses habitants sont fiers de leur réussite et le font savoir.

Aussi, a l'aide de ce quide de la marque Angers Loire Valley, la vie en grand et dans le sillage des nombreuses actions
entreprises par la collectivité et ses partenaires pour développer l'attractivité du territoire, je compte sur vous

pour vous joindre a cette ambition. Faites savoir au monde, avec conviction, que la métropole angevine offre,

des a présent, de vivre I'expérience d'un nouveau modele de développement de métropole.

Un modele qui permet aux entreprises, aux visiteurs et aux hommes et aux femmes qui animent la métropole d’Angers
de mieux s'épanouir et de voir la vie et leur avenir en grand.

Ce monde de demain, ce nouveau modeéle de métropole révée par tous, habitants, étudiants,
visiteurs, investisseurs ou entrepreneurs, c'est celui de la Métropole d'Angers, aujourd'hui.

Jean-Claude Antonini

PRESIDENT D’ANGERS LOIRE METROPOLE
MAIRE D'ANGERS
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Qu’est-ce qu’un guide de marque ?

Sommaire Chapitre | 5

1 - Qu’est-ce qu’un quide de marque ?

Définition :

Un guide de marque est un document qui synthétise
I'ensemble des réflexions qui ont précédé la création
de la marque du territoire et met a disposition

de I'ensemble des acteurs institutionnels ou privés
un certain nombre d'outils afin de les guider

dans l'utilisation de la marque Angers Loire Valley.

Le guide de marque a pour objectif
de répondre aux questions suivantes :

= Pourquoi une marque pour le territoire ?

= Quelles démarches ont été entreprises pour aboutir
a la stratégie de territoire de la métropole angevine ?

= Que nous révele le portrait identitaire du territoire ?

= Quelle stratégie et quel positionnement sont retenus
pour la métropole angevine ?

= Quels sont les ambitions et objectifs de la marque ?
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Expression de la marque partagée Introduction Sommaire Chapitre

Pour exprimer la marque partagée Angers Loire Valley

Une boite a outils a votre disposition

Des signes graphiques emblématiques :
e 1 signe graphique :
le duo de couleurs orange et gris
e 1 logo pour Angers Loire Valley qui integre ces couleurs

e |e logo Angers Loire Valley
avec sa signature : "la vie en grand”

Des univers associés :
& Les visuels
e Un ton et des expressions
e Les couleurs

Rien n'est imposé, choisissez ce qui accompagne
et valorise votre propre message.

22
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Expression de la marque partagée 1 signe graphique Sommaire Chapitre | 23

1 signe graphique

Le duo orange et gris

Pourquoi cette alliance fonctionne-t-elle ?
e Elle met en lumiere (orange) les efforts d'innovation (gris)

= Elle lutte (positionnement) contre les images
tenaces et incompletes

= Elle prend appui solidement sur un socle fait de pondération,
d'intelligence tranquille pour innover, créer, mélanger, avancer

ORANGE GRIS
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Expression de la marque partagée 1 signe graphique Sommaire Chapitre | 24

1 signe graphique

Le duo orange et gris

Pourquoi l'orange ?
e Couleur chaude, symbolique de I'énergie : c'est a la fois la couleur du soleil
et de I'agrume, riche en vitamine C qui lui a donné son nom.

= ('est une couleur optimiste et joyeuse, engendrant la bonne humeur.
Active et tonifiante, tonique et positive, elle représente le mouvement,
I'énergie jeune.

Quel intérét par rapport au portrait identitaire ?

= Un territoire en métamorphose et renouvellement perpétuel
= Une croissance démographique tres tonique

= Une certaine démesure dans les symboles de Ia ville :
"une des plus impressionnantes citadelles médiévales du monde",
"le plus vaste ensemble de tapisseries médiévales du monde"

= Un lieu de jeunesse : 40% de la population a moins de 30 ans,
32 000 étudiants soit 1/5¢™ de la population

= Une politique volontariste a I'égard de la jeunesse

* Une dynamique économique qui se traduit par une forte croissance
du bassin d'emploi

= Un foisonnement culturel

Donc l'orange, c'est la vitalité, I'énergie, la vie.
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Expression de la marque partagée 1 signe graphique Sommaire Chapitre | 25

1 signe graphique

Le duo orange et gris

Pourquoi le gris ?

e La couleur de I'ardoise, un des mots clés de I'identité de la métropole angevine.
= Sobre et élégante, c'est une couleur "posée", sage et réfléchie.

e ('est I'équilibre entre le noir et le blanc.

= Pour parler du cerveau et par extension de I'intelligence, on dit "matiere grise".

e ('est la couleur du métal et on lui donne par mimétisme les mémes propriétés :
résistance, solidité, perennité :

= La facilité de mise en forme du métal permet la fabrication d’'objets,
d’éléments d'architecture pour lesquels résistance et légereté, esthétique et
efficacité sont nécessaires.

e ('est la couleur du design.

Quel intérét par rapport au portrait identitaire ?

e ('est le symbole de la synthese et du dialogue :
un esprit démocratique avec impératifs d'échanges
et de pédagogie

= ('est la couleur de la technologie, de la modernité,
de l'intelligence, de I'efficacité :
c'est |a partie technique des choses, le savoir-faire.

Donc le gris, c'est I'innovation.
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AVERTISSEMENT :
Les exemples d'applications qui suivent ne prétendent
en aucune facon étre des créations originales.
Partant de créations existantes, les exemples montrent comment

elles auraient intégré les différents logotypes et univers associés
de la marque partagée Angers Loire Valley.
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Exemples d'applications L'appropriation du logotype et des univers Sommaire Chapitre | 64

Exemple d'application : L'appropriation par un acteur

"DOMAINE DES
ONFLUENCES

Ce qui exprime la marque partagée :
- L'application du logotype avec sa signature

- La reprise du concept "en grand" dans l'accroche

- Le texte ol sont exprimées les valeurs qui rapprochent
le produit et le territoire Angers Loire Valley (voir ci-dessous)

- Le visuel humain de caractére, expression du bien-étre
et promesse d'un accueil chaleureux

- Les visuels qui évoquent la modernité, la différence...
(cadrage du visuel principal)

- Le vert de la gamme des couleurs partagées

@ ANGERS LOIRE VALLEY
EN GRAND

Venez savourer I'equilibre exceptionnel d'une Venez savourer I'équilibre exceptionnel d'une ville dans la nature :
ville dans la nature : au rythme de vos envies, . . , .
: , : au rythme de vos envies, vous profiterez d'une métropole en mouvement,
vous profiterez d'une métropole en mouvement,
a l'offre culturelle riche, foisonnante de projets a l'offre culturelle riche, foisonnante de projets et ou I'art de vivre

et ou l'art de vivre a la francaise est a chaque <= alafrancaise est a chaque coin de rue.
coin de rue. L'eau et les grands espaces, protégés, N

o o G e i e G P 6 @ L'eau et les grands espaces, protégés, sont au coeur de la ville et participent

climat d'harmonie qui favorise bien-étre et a ce climat d’harmonie qui favorise bien-étre et convivialité.
convivialité..
Votre séjour chez nous vous ressourcera : Votre séjour chez nous vous ressourcera : c'est de |'énergie en grand !
c'est de I'énergie en grand !
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