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JE VEUX METZ! POURQUOI ?

Dans le cadre de sa communication
teritoricle, Mefz Méfropole Dévelopr
pement, agence de (J:éveloppement
économique au service de Meflz Mé&
fopole et de la Vile de Metz, lance
une campagne ambifieuse, innovante
et humorisiique dfin de positionner
Metz Métropole comme desfination at
fractive, dynamique ef modeme auprés
des cadres, entrepreneurs et décideurs
économiques frangais et européens.

Dans un environnement foujours plus
concurrentiel, la mise en place du TGV

Est en 2007 puis l'inauguration du
Cenfre PompidouMeiz en mai 2010
renforcent |'atiraciivié économique et
culurelle de Metz, face aux grandes
agglomérations frangaises.

Metz Méiropole Développement @
mandaté Hopl, la division “feritoires”
de I'agence Souple, pour la réalisation
de cefte campagne. Hop! a délégué
lo production du spot publicitaire &
I'agence Elegangz. Franck Cimiére en
assure la réalisation.

MEDIA PLANNING

la campagne “JE VEUX METZ" s'étendra du 21 ocfobre au 31 décembre

“ELLE VOULAIT VRAIMENT CE POSTE A METZ> La jeune cadre
"IL VOULAIT S'INSTALLER A METZ" Le bébé
"IL AURAIT DU S'INSTALLER A METZ" e chef d'entreprise

la campagne “JE VEUX METZ" uiilise
une fonalie voloniairement décolée
afin de sensibiliser les cibles écono-
miques & la compagne. les visuels
de la campagne mettent en scéne de
maniére humoristique des personnages
(fomille, cadre, chef d'entreprise] qui
ont fait le mauvais choix de ne pas
s'installer & Metz....et ils le regreftent. Les
spofs publicitaires, arficulés autour d'un
spot TV de 20 secondes, d'un spot
web de 30 secondes ef de 3 teasers,
meftent en scéne un jeune cadre dynor
mique qui se refrouve dans un cadre
"ringard” au lieu d'avoir choisi de s'ins-
faller & Metz.

"l'objectit était de rester trés simple ef
de sensibiliser les cibles par I'humour”
explique lagence Hopl. “JE VEUX
METZ" va droit au but et le public cible
se reconnait dans les visuels de la cam-
pagne. Qui n'a jamais fait de mauvais
choix professionnel 2

En se démarquant d'une communicer
tion teritoriale traditionnelle, souvent
trop formatée, la campagne “JE VEUX
METZ" ose, ef marque une nowvelle
étape dans la communication des ter
ritoires francais.

2010 et s'arficulera autour d'un dispositif plur-média européen & desfination
des cibles économiques (porteurs de projets, décideurs, chefs d'entreprises. .|
et CSP+:

- diffusion des spots publicitaires sur LCI ef BFM ainsi qu’en caich up TV sur
TF1/1LCl, Canal Plus et BFM TV ;

- mise en place d'un dispositif viral sur Facebook (campagne Facebook, page
“JE VEUX METZ") ;

- stratégie de convergence sur le site "WWWJEVEUXMETZ.COM” qui re-
prend les vidéos, teasers et makingof des spofs ;

- dispositif d'affichage dans le Métro parisien, les Gares TGV parisiennes ef
de grandes villes francaises, les aéroports de Bruxelles, Francfort, Luxembourg
et Paris Charles de Gaulle, et bien sir a Metz ;

- achats d'espaces dans la presse messine, nationale et infernationale ;

-un disposiﬁfde banniéres web ciblé et un partenariat avec dailymotion pour
diffuser la vidéo.

Des indicateurs quantitatifs et qualitafifs permettront de mesurer I'impact de la
campagne.

La compagne “JE VEUX METZ" est financée en majeure partie dans le cadre
du Contrat de Redynamisation des Sites de Défense (CRSD) et bénéficie donc
du soutien de I'Etat et de |'Europe.
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«Nous avons souhaité une campagne en décalage avec les codes du marke-
ting ferritorial classique car Metz Métropole est consciente qu'elle est I'objet
d'une perception plutét négative. Il fallait donc un message fort et décalé
pour créer une rupture d'image et cela, juste aprés I'inauguration du Centre

Pompidou-Metz, symbole de modernité et d'innovation».

Thierry JEAN

EVERENENT DE ANCENENT |

lévénement de lancement de la
campagne, en parfenariat - avec
les Echos, s'est déroulé le mercredi
20 octobre 2010 dés 20h, & I'He
tel d'Evreux, 19 Place Venddme &
Paris. A cefte occasion, Armaud le
Gal, rédacteur en chef des Echos,
a animé un débat autour du théme

Développement, de Jeanluc BOHL,
Président de Metz Métropole ef de
Dominique GROS, Maire de Metz.

Les visuels ef les spofs ont été dévor-
lés lors de cet événement de lance-
ment qui regroupait de nombreux
acteurs économiques nationaux ainsi

Les visuels ef les videos de la campagne sont disponibles sur le site : WWWYW JEVEUXMETZ.CO

"les clés de I'afiractivité territoriale”
en présence de Messieurs Thierry

JEAN, Président de Metz Métropole

que des représentants des forces
vives locales.
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