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Une marque partagée, guelle ambition ?

Le nom de notre région, notre marque Auvergne, dispose d 6 unotriéte etd 6 u n e
puissance relativement fortes. En revanche, elle a besoin de clarifier son message,
de renforcer son contenu et sa capacité de séduction.

L 6 i dr&sembler et mobiliser tous les acteurs, institutionnels et privés, concernés
parl 6 at t rdalcG A w\.de®yitn mener ensemble des actions de promotion
et de communication autour d 6 umagque partagée valorisante.

L 6 i n tefgadgertainsi une réciprocité vertueuse : plus de valeur pour| 6 Auver g
plus de valeur pour les produits issusd 6 A u v e=Iplgsrde valeur pour le territoire=
plus de faciliter a recruter é

version juillet 2011
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Vous avez dit marketing territorial ?

Etre repéré et se "dé-marquer"
Dans un monde de sur-communication, de profusiond 6 o fetd Geasc c ®1d®r at i
temps, il est essentiel pourl 6 Auver gne
-D 0 ° tres macilement identifiée et d'étre plus visible (national & international)
- D'affirmer plus fortement son identité, sa personnalité, ses valeurs, le sens de son
action, son projeté
- De se "dé-marquer" davantage d 6 a u territ@res etd 6 a u prajets sle territoires
afind 6 a f fsa singudarité et seschoixd 6 av@®m 9 tr r eédysante splus

attractive

version juillet 2011
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Vous avez dit marketing territorial ?

P a s s e rpositionnement subi & un positionnement souhaité

L 6 Au v disppse d 0 unoterieté importante sur le plan national. Elle est aussi
prisonniere de clichés réducteurs et dommageables.

Une marque forte et attractive sert avant tout a répondre aux enjeux économigues :

- Attirer les investisseurs economiques

- Créer une « preférence Auvergne » en matiere de lieux de vie, de projets,d 6 ®t ,u d e
de vacances

- Capter des compagnies aériennes ou des lignes ferroviaires ( T GV € )

version juillet 2011
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L 0 o r dugnoureau monde

De la créativité !

« Auvergne Nouveau Monde », ¢ 6 descbncept choisi pour positionner
| 6 Auv eomgensgmboled 6 un  mo nhdimainpplusirespectueux oul 6 o n

peut mieux se réaliserets 6 ®p a.noui r

Ce choixs 6 a p pununeanalyse complete del 6 i d durtearritoire@uvergnat
(Alire : Identité et stratégie de marque del 6 Auv)er gne

version juillet 2011



L 0 o r dugnoureau monde

L'étude a bénéficié d'une méthodologie rigoureuse et éprouvee qui s'est appuyee sur
les eléments suivants :

A Une enguéte téléphonique sur l'identité de I'Auvergne aupres d'un echantillon de
1063 habitants

A Une enguéte en ligne sur l'identité de I'Auvergne aupres de 398 répondants
(individus ayant séjourné en Auvergne 2 fois ou plus)

A Une enguéte en ligne sur l'identité de I'Auvergne aupres d'une sélection de 450
acteurs de la région

A La contribution de plus de 174 experts de l'identité de I'Auvergne composes

d 6 0 ®V at deispédalistes (historiens, géographes, architectes, urbanistes,
paysagistes, sociologues....)

A Une enquéte sur la marque Auvergne aupres d'une sélection de chefs d'entreprises
concernés par la promotion de la marque Auvergne sur leur perception de la marque

et leurs attentes en matiere de stratégie de marque. version juillet 2011
8
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L 0 o r dugnoureau monde

A Une analyse bibliographique large (livre, journaux, f i | ms, phot os,
traitant d'un ou plusieurs aspects de l'identité de I'Auvergne (patrimoine, paysage et
environnement, sociologie, industries et services, agriculture, gastronomie, climat,
couleursé et c. )

A Une étude de concurrence de I'Auvergne, ainsi qu'un benchmark international de la
communication des territoires,

A Enfin, I'étude a pris appui également sur la contribution directe de 35 acteurs
Institutionnels et privés du déeveloppement de I'Auvergne, associés a un Comité
Technique, en particulier a travers trois séminaires de travail.

version juillet 2011
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/ Les Volcans \ /

Un réve de nature \
La chaine des Puys, bient6t classée

au Patrimoine mondial de| d u ne s c o 2 PNR, 5 réserves naturelles, une richesse botanlqug, une diversité des paysages
: campagnes, lacs, montagnes, paysages volcaniquesé surtout une nature

avec son alignement de 80 volcans accessible et praticable de maniére respectueuse, en termes de loisirs, de sports
sur plus de 30 km. Le puy Mary et le : prati : de tec%niqLLjJeu ’ ISIFs, ports,

massif cantalien, plus grand volcan
d 6 Eu r(207p0km2),1 6 e mb| ®ma 1 i dJoeenature aussisourced 6 a ¢ €donomitju® en termes touristique, agricole et

puy de Déme, au coeur du Parc agro alimentaire, de recherche etd 6 i n n a Mutiplicité & accessibilité des
Naturel des Volcansd 6 Au v é ry e  activités de plein air, randonnée, balades, marche, VTT, parapente, montgolfiére,

rafting, pécheé /

/ L'Auvergne, un esprit de famille \

Gréace a un environnement sain et
de qualité, une grande diversité des activités
disponibles pour les enfants, un excellent
rapport qualité/prix,
un réseau de grandes écoles, une position
centrale et une grande accessibilité (a 4H de
80% des foyers frangais). Un lieu propice aux
retrouvailles, des valeurs dites damilialesd
profondément ancrées
al 6 i d duretrritoire®la solidarité,
la fidélité,| 6 e n tla salidité,e
lesensdel 6engagement

/

\
- Les points

différenciants de
| 6 Auver gne

Terre source / Terre force

L'eau, le bien-étre a la source \
Des sources, lacs, rivieresé 1 09 s minérate® s
2 milliards de litres d 6 e @mmercialisés chaque
année par Volvic, Vichy, Chéateldoné
Une eau bienfaisante, purifiante et vitalisanteé
avec 10 stations thermales converties au bien étre,

\_

.

des sous sols gorgés de sources thermales. La

Une qualité de vie liée notamment a la taille des
villes, un environnement sain et sécurisant.

puretédel 6.ai r

/

/ Lesensdeléexigence\

Une culture de | 6 y duidurable,

du pert i conforteétsaputénd la
dynamique des clusters (agroalimentaire - nutrition-
santé (NUTRAVITA- IRP) / TIC (Auvergne TIC) /
logistigue/ MATERIAU : aéronautique-automobile-
plasturgie (JCEP/Mémo) / biotechnologie
(Analgésia) / Bois/ Eco industrie (E2IA)/ Grammi) qui
encourage la qualité (plan bio, valorisation des
artistes...

o /

Identité forte. Une terre qui faconne les
hommes, les facons de penser,
de manger, de se divertir.

Saveurs de caractére \
AOC et variété des produits
du terroir : 5 Fromages AOC, Saint-
Pourcain AOC. BT ufin gras du
Mézenc, viande de Salers, de
| 6 A u.Noladles Label rouge,
charcuterie renommée, lentilles
vertes

du Puyé

k Gastronomie, chefs étoilésé /

10

Un festival de cultures vivantes
La richesse et diversité du patrimoine Roman,
Le Puy-en-Velay classée au patrimoine
mondialdel 6 Ungegsco
une profusion de chéateaux édifiés
au Moyen-age.
Clermont-Ferrand élue ville la plus rock
de France, la Coopé chef de file, le Land Art
dans le Sancy, | 6 eontémporain
auCreuxdel 6enf @hi er s, | e
Des festivalsd 6 e n v epartput r e
sur le territoire: Europavox, Festival du court
métrage a Clermont-Ferrand, Festival
international
du théatre derue d 6 A u 1 Fedtivalade
musique sacrée de la Chaise-Dieu, Cultures du

R A

Jazz dans le Bocageé

k Monde a Gannat, /
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L 0 o r dugnoureau monde

Selon le magazine Stratégies du 6 janvier 2011, 95% des auvergnats aiment leur
région et pres de 70% jugent sa qualité de vie excellente.

« Auvergne Nouveau Monde », ¢ 6 dessymbole du monde idéal auquel aspirent les

Européens.

Avec la mondialisation, la crise économique et financiere, avec l'extension d'Internet
etdesréseauxsociaux, | e monde changeé ebtentmaiodev e au
naitre.

Plus sensible a la diversite, a la créativité etal 6 o u v sur lé monde, plus soucieux
de simplicité. Un monde plus équilibré, plus humain, qui ne veut plus créer de
richesses matérielles sans préserver I'environnement, sans contribuer a

| 6 ®p a n o u desl sbehnoemnie

version juillet 2011
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L 0 o r dugnoureau monde

Un autre modele de développement porteur d'une nouvelle philosophie de vie et

de travail; un modele de société plus équilibrée quiremet| 6 h u aueacii nude

son projet, qui harmonise le social, le culturel et le travail, le temps pour soi et le

temps pour les autres, latraditionet| 6 i n n plaspaotectionret!  ouveéer t ur e

L 6 A u v eveugintaner ce monde idéal. Elle peut le faire grace a des valeurs
profondément ancrées dans son identité g u 6 & bulpeeserver. Elle veut en faire
sa ligne guide, son projet de sociéte.

version juillet 2011
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L 0 o r dugnoureau monde

L'Auvergne peut revendiquerd 60 ° a4 u je 0o u dadégibnisymbole de ce nouveau
monde.

A L'Auvergne possede l'eau et I'espace les deux richesses de demain. Les
valeurs auvergnates (y compris celles qui ont eté parfois tournées en derision)
sonta u | o u dekgateurs d 6 a v :equalité, travail, simplicité, pragmatisme,
utilité, justice, solidarité, libertéé mémel| 0 ® ¢ o etdameston de bon pere
de famille sont devenues tendance !

A Le mot Auvergne, symbole d 6 h i sde vaditioe et de passé est aussi une
terre méconnue, a découvrir / de découverte

version juillet 2011
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L 0 o r dugnoureau monde

A Située au ¢ 1 ude la France, a la fois proche de tout (situé auc 7 ude la
France,| 0 A u v est lgrageon francaise qui est la plus proche de tous les
grands bassins de population) tout en étant complétement préservée (vraie
authenticité et sécurité, elle n § de fait, pas subi les effets négatifs des
mégalopoles et des zones de circulation et de passages), c'est une terre
originelle, avec ses volcans et sa nature pure et généreuse.

A Elle est symbole de qualité de vie, avec une pureté de | 06, anie profusion
d 6 a c t gpartives @ sle loisirs et des villes, qui restent a dimension humaine
et expriment| 0 u tdodpAil ep Alais dee ville a la campagne » idéale (voir
classement Express) al 6 ® dea effets négatifs des megalopoles.

version juillet 2011
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L 0 o r dugnoureau monde

A Le portrait a montré que |l 6 A u v passgdaieune identité unigue combinant la
dimension "source" de | 6 glammmonieuse et protectrice ou 'homme peut se
réegénérer, se ressourcer et "force » des volcans (force vitale, qui sait nourrir,

stimuler é ) .

version juillet 2011
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| es valeurs du nouveau monde

- Idéal (Nouveau Monde / Réve / Découverte / Aventure/ Vi si oné€)
Raisons essentielles : nécessité pour construire le nouveau monde, nécessité de
rajeunir et dynamiser I'image / pointfortd 6 e nr i ¢ hded$ ® ¢ mua tgrtatoire pour
les touristes, les nouveaux résidents et les entreprises

ldéalisme-Aventure > Adopter, défendre et exprimer par ses actes une autre vision
du monde

version juillet 2011
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Le code de marque partagé

| es valeurs du nouveau monde

- Naturalité (Nature / Pureté / Bien étre / Authenticité / Vrai / Simplicité / Harmonie /
Equilibre / Sérénité / Sagesse / Plaisiré )

Raisons essentielles : réalité identitaire trés forte / trait saillant face a la concurrence /
rble matriciel du territoire qui fagconne 'homme / fortes attentes des clienteles et des
citoyens de se régénérer, de se « purifier », nouvelle tendance / réalité du
thermalisme.

Naturalité > entretenir un lien étroit avec la nature dans le champ économique, celui
de la recherche, de la pratique sportive ou de loisirs.

version juillet 2011
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| es valeurs du nouveau monde

- Partage (Dimension humaine / Création de liens / Echange / Solidarité / ouverture /
nouvelle valeur sociale et philosophied e vi e é)

Raisons essentielles : réalité identitaire, Web 2.0-Internet, haut débit, volonté de de
désenclaver, de s 6 o uetvmneédessité de mutualiser et de mettre en réseau, nécessité
d 6 a c c,uUfate dtténte des clientéles et des citoyens d 6 e x p ® rde Encanees
et de partage.

Partage > respecter la dimension humaine, créer des liens, favoriser| 6 ® ¢ heala g €
solidarité

version juillet 2011
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Le code de marque partagé

| es valeurs du nouveau monde

- Exigence (Rigueur / Excellence /Qualitét d ur abl e é)

Raisons essentielles : réalité identitaire / savoir faire / produits sains, de qualité,
fabriqués dans le respect des traditions / nécessité concurrentielle pour réussir

Exigence-Qualité > perpétuer le sens de la rigueur, de la qualité, de ce qui est concu
pour dureré

- Créativité (Nouveauté, Innovation / Futur / Mouvement/ Cul t ur e é)

Raisons essentielles : en phase avec la réalité culturelle et le secteur de la
recherche / nécessité d 6 e n rl i6d meacgnstruire le nouveau monde.

Créativité > montrer le vrai visage de| 0 A u v ,envegtives créative, artistique, en
mouvement &
version juillet 2011
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La personnalité de la marque

La personnalité de la marque (les traits de caractere de la marque, le ton g u 6 edutl ¢
adopter :

Actuelle

Ouverte / curieuse
Engagée
Citoyenne

Simple, sobre
Solide, durable
Entreprenante

Caractere secondaire
Drole

version juillet 2011
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Ensemble, co-construire la nouvelle
imagedel 6 Auvergne

Cette marque, cette ambition déclinée au travers de codes a partagers 6 i nscr i v
dans une stratégie de renforcementde| 6 at t rda erritoire.i t ®

Initiée par le Conseil régionald 6 A u v eersgsm @agences, elle est ouverte a tous les
acteurs qui voudront y contribuer.

Son but :

- Fédeérer et accroitre la synergie des prises de parole en proposant a chaque acteur
des codes (graphiques, visuelsé )  p oonostruire la personnalité de la marque

- Améliorer la cohérence de nos communications & mieux maitriser notre image.

Y eidentifiant instantanément la provenance des messages émis
Y affirmant mieux les valeurs identitairesdel 6 Auver gne
Y e n désnarquant des territoires concurrents

Y eétant plus puissant grace al 06 ede fésehu, pour mieux vendre et promouvoir
| 6 Auv.er gne

version juillet 2011
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L 0 ent rAsvergne Blaiveau Monde

Unmodéled e nt rde gférensee une entreprise citoyenne et performante qui porte une vision et
des valeurs, une aventure humaine qui créent des liens avec | e n s densbnlervironnement.

- Centrée sur | h o feseouvelles technologies et | I n n 6580t checcimeurs, pbles
d excel)lences

- Entretient une dimension humaine, liée au tissu de TPE et PME qui favorise de vrais liens
- Témoigned wantrage/  dattacihement fort au territoire

- Privilégie le résultat et la qualité a long termeens a p p 8w lasnvaleurs et le caractere des
auvergnats

- Construit un lien durable avec ses salariés, ses clients et son environnemental i nda Miehelin,
Volvic et c

- Considere la qualit¢e del e n v i r aconmme ume sotirce de création de valeur et de productivité
- Favorise le partenariat recherche-industrie et la fertilisation croisée

- Revisite des recettes de toujours pour en faire des produits innovants

-S | n daasruee communauté

- Prend place dans un réseau réellement solidaire

version juillet 2011
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La vie Auvergne Nouveau Monde

Une nouvelle philosophie de vie / une démarche d 6 h o met desfemmes qui privilégient
| 6 h u etéaiqualité de vie et cherchent a donner un sens a leur vie.

- Des villes a dimension humaine

- Un territoire ou :
Ala proximité de la nature estune sourced 6 ® qui | i br e
Al 6\t protégé dans une bulle de bien étre tout en étant connecté au monde par les nouvelles
technologies
Al 6 eshau c 1 ude la France, proche de toutes les régions francaises
A soastruit un lien puissant et durable avec son environnement, Ses voisins, ses amis
Al 6 concilie savoir faire et créativité, tradition et innovation, passé et futur
Aretrouve du temps, temps pour soi, temps pour les autres
Ala culture, sourced 6 ® p a n 0 u i esdsdeonuevnebsstiaacessible
Al 6 mamge plus sain et plus équilibré
- Construire | 6 a vde la jeunesse et favoriser la reussite de tous est une priorité : livres scolaires
gratuits, transports a prix aidés, école de la 2e chance, bourses universitaires
- Maintenir une vitalité rurale : maisons de santé partagées, points visio, transport a la demande,
équipements partagés entre plusieurs communes.

version juillet 2011
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Le tourisme Auvergne Nouveau Monde

Un nouveau modéle de tourisme : un tourisme de partage etd 6 ® ¢ h aauthenmtgjue et personnalisé
,qui respecte les identités des territoires et favorise | 6 ® p a n 0 u des boenmes,habitants ou
visiteurs.

- Rencontrer et partager avec les habitants pour partager les cultures et favoriser| 6 ouv alr @ arw ter e
- Avoir le choix, vivre un tourisme personnalisé

- Se régénérer, se ressourcer mais aussis 0 e n ret éehstinmulé

- Mobiliser les quatre dimensionsde| 6 h o mntea f, fe physiquef le mental et le spirituel

- Découvrir | 6 ©dne werritoire, un tourisme vrai et authentique quiréevelel 6 i d @ a territoif@
- Pouvoir profiter d 6 u mateire ouverte et accessible (vs Alpes)

-Di sposer dougualité/fprix r apport

- Ne pas attendre des heures, ne pas faire la queue, ne pas avoir a supporter la foule

- Découvrir des paysages superbes et des milieux trés variés sur un perimetre reduit

- Vivre des expériences différentes, sortir des sentiers battus

- Se sentir libre, étre soi-méme sans artifices

version juillet 2011
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La culture Auvergne Nouveau Monde

La culture, comme source de création de liens,d 6 ® p a n 0 u ipersoengiet © 0 u v euw rmhoade e

- Mélanger tradition et modernité, savoir faire et technologie

- Construire un lien puissant et durable avec son territoire grace a une programmation diffuse
- Mélanger les arts pour stimuler la créativité

- Profiter d 6 uvareté et d 6 u demsité impressionnantes de spectacles

- Partager une culture vivante, populaire et trés accessible (en termes géographiques et financiers)
- Faire des festivals une occasion de partage et de rencontre

-Avoirde | 6 e s etducteamps pour créer

- Partager des lieux, des paysages, d e s a mbinspirantse s é

- Révéler des nouveaux talents, aider les jeunes a se faire connaitre

- Ouverture sur le monde, accueil de talentsvenusd 6 ai | | eur s

- Permettre la diffusion de la culture hors des villes grace a un réseau de lieux, de scenes et
do®v®nement s

- Une créativité et un bouillonnement reconnus dans les musiques actuelles

- Prendre place au sein d 6 wéseau fort, structuré, solidaire

version juillet 2011
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Les 10 codes
du Nouveau Monde

version juillet 2011
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A guoi sert ce code de margue ?

La marque Auvergne Nouveau Monde a un positionnement, des valeurs, des ambitions, une
personnalité et une expression créative. Partager quelques principes de communication, tout en
restant fideles a ce que nous sommes, nous rendra plus visibles, plus forts et plus attractifs.

La philosophie de la marque partagée est de créer du lien entre des messages actuellement isolés

et de | eur donner un sens commun, plus de puissan
marque Auvergne Nouveau Monde et de ses attributs graphiques est une possibilité ouverte a ceux

qui veulent afficher leur ralliement a Auvergne Nouveau Monde.

A | 6exclusion du |l ogo, qui fait | 6objet dbébune d®&m
ou codes sont | cfthrevedddéobdh®sabnos u-nduMea- si te www.
monde.fr/info)
Enfin, | 6esprit du code de marque partag®e est
et des contraintes i mpos®es par sa propre chart

| 6 u n Noueeausvionde. Ainsi une charte déja trés définie pourra plus facilement intégrer le
code photo ou sémantique ou colorielal or s qudéune charte tr s ouver
fil d6Ariane, des barom tres, de | a cartographi
Ce guide vous présente 10 codes, autant de briques pour construire notre identité commune
10 "éléments de langage commun", utilisables a la carte, afin de rendre nos communications plus
cohérentes, nos messages plus lisibles, nos actions plus efficaces.

version juillet 2011
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A guoi sert ce code de margue ?

Ce guide vous présente 10 codes,
autant de briques pour construire
notre identité commune

10 "éléments de langage
commun®, utilisables a la carte,
afin de rendre nos
communications plus cohérentes,
nos messages plus lisibles, nos
actions plus efficaces.

L 60 e n s edendes &ements
graphiques sont téléchargeables
sur le site apres enregistrement (a
droite)
www.auvergne-phototheque.fr

N
A otStheque du Com»ﬁe Regxonal de D}Aoppement Touristique dAuvergne &= & AUVERGNE
e ¢

RUIA © Codes de marque partage:

1
Connexion

|Recherchsr dars Galled
A Recharche avancee

Codes de marque Dartnnés
SME Iy o

(BENTTE
STRATEGE 0F VARIUR [ | W74 %1

"

version juillet 2011
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Le code de marque partagé

1.Le logo Auvergne Nouveau
Monde et ses declinaisons

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

Nouveau, mais pas quee

ASéduisant : une forme qui se remarque, des couleurs attirantes

ALégitime : capitalise sur le symbole de| 6 A u v ele vwplecar
ASingularisant : design différenciant, innovant vs autres territoires
AEngageant : rend la marque souriante, ludique, sympathique, jeune
ARassurant : forme ronde, protectrice, accueillante, coconé

AVivant : jeux de courbes en mouvement, rayonnantes, jaillissement

APratique : lisible, tient la réduction, déclinable en n&b, une couleuré

30

MU EALMONDE

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE

version juillet 2011



©¢

Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Un signe tres particulieré AUVERGNE

NOUVEAU MONDE

Lébassociation O6Auvergne Nouveau Monded6 a pour obj e
| 6 Auvergne en r®unissant en son sein | e maxi mum de
Nouveau Monde.

Elle doit également veiller a la cohérence et a la bonne utilisation de cette marque partagée.
Pour cette raison, |16 u s algl& marque au travers du logo est donc soumis a un acte de candidature

motivé. Un dossier de candidature et des précisions quant a la maniére de procéder sont proposeé sur
le site www.auvergne-nouveau-monde.fr/info

version juillet 2011
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Une collection de logos pour répondre
a tous vos besoinseé

Afin de pouvoir répondre a une grande diversité d 6 u t | Ipossbies le logo Auvergne Nouveau
Monde est une collection organisée selon :

- la composition : verticale, horizontale, ronde

- le nombre de couleurs utilisées : quadrichromie, bichromie ou monochromie,
-leniveaud 6 i n f o pome:tvewon sans site Internet,

-lalangue d 6 e x p r eFsascai®oN Anglais.

Cette variété vous permet de choisir librement le logo qui vous ira le mieux selon :

- la place dont vous disposez,| 6 o r g a mle vetig Mmiseoen page, son environnement graphique,
votre propre identité visuelle (forme et accord couleur),

- le public que vous visez (choix de la langue),

-1 6 egdrapheque recherché (en jouant en particulier sur le nombre de couleurs)

- le message porté (la forme ronde évoque par exemple un tampon qualité ou une origine
geographique).

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Version quadrichromie
Composition verticale

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Version quadrichromie
Composition horizontale

g

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Version quadrichromie
Composition verticale
Marchés étrangers

AUVERGNE

YOUR NEW WORLD

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

EEEEEE

Version quadrichromie Version monochromie
Compositions verticale & horizontale Compositions verticale & horizontale
I, I,

AUVERGNE AUVERGNE

NOUVEAU MONDE NOUVEAU MONDE
I, N
(ggb AUVERGNE AUVERGNE
NOUVEAU MONDE NOUVEAU MONDE

version juillet 2011
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Version quadrichromie fond noir
Compositions verticale & horizontale

37

w

—
AUVERGNE
MNIOLVE, OE

ALMOND

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

Version bichromie (les couleurs de fond sont les mémes que celles des courbes qui dessinent le volcan)
Composition verticale

AUVERGNE AUVERGNE AUVERGNE
NOUVEAU MONDE NOUVEAU MONDE NOUVEAU MONDE

AUVERGNE AUVERGNE AUVERGNE
NOUVEAU MONDE NOUVEAU MONDE NOUVEAU MONDE

version juillet 2011




Version quadrichromie et monochromie
Composition en tampon
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AUVERGME

MU EALMONDE

b

0

Le code de marque partagé

Version quadrichromie
Composition verticale avec site Internet
Marchés France ou étrangers

\l/ \l/

AUVERGNE AUVERGNE

Mg toinome iz YOURNEW WORLD

www.investir-en-auvergne.com

Il ne peut pas y avoir plus de 3 lignes sous le volcan multicolore.

Les deux premieres étant dédiées a Auvergne Nouveau Monde, la troisieme est disponible pour porter| 6 adr e s s e
de votre site Internetouunsecteurd 6 acé i vi t ®

version juillet 2011
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Le code de marque partagé

Version quadrichromie - Composition horizontale avec site Internet
Marchés France ou étrangers

:@  AUVERGNE
YOUR NEW WORLD

www.Investir-en-auvergne.com

(&) AUVERGNE
NOUVEAU MONDF
www.auvergne-tourisme.info

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Version monochromie - Composition horizontale avec site Internet
Marchés France ou étrangers

N

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE

www.auvergne-tourisme.info

N

AUVERGNE
NOUVEAU MONDE

www.auvergne-tourisme.info

version juillet 2011
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

b

Versions bichromie
Compositions horizontale et verticales Ny

Mention site Internet (= . AUVERGNE
Marchés France AUVERGNE " NOUVEAU MONDE
NDWEAU Ml]NDE WA AUV Ergne- tourisme.info

WeArWL I BTN E - tourinma.info

NOUVEAUMONDE

2. AUVERGNE

NDII"JE.QL.I MDN DE

WAL E T rizmie.info

’», AUVERGNE

NOUVEAU MONDE

WAL Ergne- tourisme_info

AUVERGNE

NOUVEAU MDNI]E

wevew.mae mpnE- tourmmm.infa

>, AUVERGNE

NDWE.&U MDNDE

WA LIV T risme.info

AUVERGNE

NOUVEAUMONDE

WA AL Ergne- tourismee_info

AUVERGNE

NOUVEAUMONDE

www_auvergne- bourisme.info
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Le code de marque partagé aTERoNe

MU EALMONDE

b

0

Limitesd O us age

-l estinterditd 6 u t le Voicanenulticolore sans mention typo

AAuvergne NouodiadAw vmeo mgdeo Your New Wo
Dans un deuxiéme temps, quand la marque et son identité graphique seront suffisamment installées et connues,
cette régle pourra étre amenée a évolueré

- Le volcan doit étre employé uniqguement dans les 6 couleurs,
prévues par le code, plus le gris et le blanc. Toute autre couleur est interdite. Voir code

couleur page 105.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

2.lestrosnexcl amat |
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Le code de marque partagé aTERoNe

MU EALMONDE

ASigned 6 ®n et § & e p r cersrsté du faillissement, del 6 ®1 a n
de la créativité, del 6i nnovati on

ASigne expressif : symboliquement la joie, | 6 ®delrire,t 6 ®mpt i on
la surprise, le partage, la communion

Différents niveaux d'utilisation

0,

Seuls Associés au logo
incrustés dans les images version juillet 2011
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IVEAUMONDE

version juillet 2011
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

b

. R Y .
Exclamation moded 60 e mp | oI

Selon| 06 i qli®veus souhaitez communiquer,| 6 ut i tles tsos traitsoerclamatifs peut étre
mise eni u Vv 1sedon trois logiques:

- Si vous souhaitez souligner une émotion ressentie face a la beauté d 6 ypaysage, la qualité
déoun spectacle, | asalteuridsusne pd @u montlarplacerasur la putlds a
personnes qui vivent cette émaotion.

- Si vous souhaitez mettre en valeur la beauté d 6 paysage, laqualt¢ed 6 un spectacl e,
finesse doun travai |l générademanttqulce quidbéutipnovoguejueet et p |
émotion possible pour un visiteur, un client, un habitant, les traits sont a placer sur la source

de cette émotion.

- Si vous souhaitez dire que tout (dans votre environnement, votre offre, vos services) permet
de vivre et de partager des eémotions telles que celles qui sont décrites en page 43 (ou autres),
les trois traits sont a placer sur le logo nouveau monde ou votre propre logo, si sa forme
graphique s Opyéte.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

3.Lefld o Ar i1 ane

version juillet 2011
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

b

3.Créationd 6 tilml 6 Ar 1 ane

Affirmer sa filiation a I'Auvergne, c’est aussi se positionner vis-a-vis de son département et de sa région.
En mettant en place ce systéme visuel de fil d’Ariane, chaque commune, chaque département augmentera
sa visibilité et renforcera la notoriété et I'image du territoire.

Ce fil d'Ariane est matérialisé par une suite de lieux/événements qui va du plus petit au plus grand, le plus grand
etant bien sor I'Auvergne. Ils sont reliés entre eux par les 3 points caractéristiques de I'enchainement
qui reprennent eux aussi le principe "du plus petit au plus grand".

Commune ..o Departement ..o Auvergne

Le premier nom est celui du lieu/événement dont on parle, il est accentué (typo plus grasse, voir page suivante)

La Chaise-Dieu ..e Haute-Loire .se Auvergne

Le nom qui suit indique le département ou se trouve le lieu/événement

Europavox ..e Clermont-Ferrand .se Auvergne

Chaque lieu/événement se trouve ainsi relié a I'Auvergne (le dernier nom).
Le tout permet au lecteur de le situer en Auvergne.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

4. es courbes de niveau

version juillet 2011
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4. Les courbes de niveau

- Clind 6 Taiuh volcan vu du ciel, les courbes de niveau animent la mise en page tout en amplifiant
| 6 a n derritogakde la communication grace a un registre cartographique singularisant.

- Les courbes permettent de compléter| 6 i n f ocommaubhiqué@ervers votre public cible.

Ce complément peut étre géographique en portant des noms de départements, de villes, de lieux dits
; culturel en signalant des artistes, des salles de spectacles, des noms de groupes, de compagnies,
de troupes ; gastronomique et culinaire en donnant des noms de produits du terroir, de spécialités,
de chefs, de restaurants ; économique en indiquant des filieres, des métiers, des entreprisesé ij
peut aussi porter sur les activités proposeées quelles relevent des activités de pleine nature, du bien-
étre ou de toute autre activité programmeée, etc.

- Sur un plan graphique, quand un logo Auvergne Nouveau Monde est présent, les courbes doivent
étre positionnées a son opposeé pour créer un dialogue harmonieux entre ces deux éléments. Sans
présence du logo, leur placement est libre.

- Les courbes existent en quadrichromie ou monochromie
(en blanc sur un fond de couleur ou en une couleur sur un fond blanc). Nous conseillons, pour
apporter plus de dynamisme, de les cadrer pour les laisser apparaitre partiellement.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Exemple d 6 ut i Ipouslatouris;me et/ou les territoires

Puy-de-D&me

+ .
54 Allier

Haute-loire



Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Exemple d 6 ut i Ipouslaculiure n Europavox

+

Electric Palace

Good Day

—



Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Exemple d 6 ut i Ipaouslapromation des stations

Chastreix

+
Le Liaran

Les Estables
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

4

Festival
du court-meétrage de
Clermant-Ferrand

Farét de Trongais

4

Gorges
de 'Allier 4
4

Puy Mary

+

Chaine des Puys

_|_

Chemin de
Saint-lacques
de Compostelle

=

Festival de théatre
de rue d Aurillac

Enfonctiondelasurfaced 6 af f i chage
disponible, les courbes peuvent porter de
nombreuses informations

Centre national

du castume de scéne Salers ) -

de Maulins ::.tltla.l::uln _
Saint-Austremoine
a lssaire

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

Le Sancy

. Europavox

+ La Bourboule

Elactric Palaca

Europavox

Electric Palace

ectric Falacs

Good Day

y

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

5. La cartographie

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

\TAN

5. La cartographie

- Le principe : incruster le tracé cartographique d 6 u parie du territoire auvergnat dans les photos
évoquant ce méme territoire. Le choix de la partie de territoire a présenter vous appartient en
fonction de ce que vous souhaitez communiquer (localisation de votre établissement, de votre
commune, site intéressant, lieu ou vous pratiquez des activités avec vos clients, etc.)

- Quelle différence y a t-il entre la cartographie et les courbes ?
Les courbes sont toujours utilisées sur un fond blanc ou sur des a plats de couleur. La cartographie
sur des photos.

-L O i nesRriple t
Aancrer plus fortement les prises de parole dans les territoires,

Asingulariser les images, les personnaliser, les différencier grace a une intervention graphique qui
les distingue,
Aanimer la mise en page, donner de la vie, relever le coté trop lisse de certaines photos.

- Graphiquement, plusieurs possibilités vous sont offertes : utilisation en réserve, en transparence,
en ton sur ton.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

b

Exempled 6 i n c r u $ tracé ¢aographique sur une photo. Plus les photos sont simples et plus le résultat sera lisible.

/

T
de Glory 1298

1256
F
2 "\E.G—T“"V.’a ETL
L 7 S &

/ / \H
4

version juillet 2011

61



Le code de marque partagé

// Puy de la Bgo

1519

Croix
» \d”

version juillet 2011
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Le code de marque partagé aTERoNe

MU EALMONDE

b

0

o 1550 L 4
! A\ 5

lo'Pierre Blonche
\ ‘4 \ N

e Bl 875
W\ '@‘
"k 8 g

. Vg

le Maonthe R™*
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Le code de marque partagé AUVERGNE

MU EALMONDE

6. Les barometres

version juillet 2011
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

b

6. Les barometres

- Le principe : indiquer la température psychologique des habitants ou des visiteurs du Nouveau
Monde grace a des clins d 6 Thunhoristiques qui soulignent nos valeurs.

-LO6 i neésRrplet

Afaire passer les valeurs du nouveau monde sans se prendre au sérieux,
Apersonnaliser la communication, créer de la connivence et du lien,
Aanimer la mise en page, donner de la vie.

- Quand et comment les utiliser :

Asi vous souhaitez donner une touche d 6 h u ndvatre communication,

Apour souligner une émotion, une attitude, un étatd 6 e s ynbénéfice,

Aen utilisant | 6 des baromeétres créés pour le code de marque partagé ou en inventant les vétres
dans cet esprit graphique sur des indicateurs en lien avec les valeurs Auvergne Nouveau Monde.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé AUVERGNE

0. Les barometres - couleurs

IPP. Indice de Plénitude Partagée

IS0 indice de Solidarité Originale

=
==
|—— —
|
IBP. Indice de Bonheur Personnel IUT Indice d'Universalité Technologique
4
]
1
'
'
!
U
’
!
’
’
’
!
’
(U
IAM Indice d'Adrénaline Mesurée IPP Indice de Bonheur Personnel

66

ISS Indice de Sournire Sympathique

—~

TVA. Taux de Verdure Assuré

version juillet 2011



Le code de marque partagé

0. Les barometres - noir et blanc

IPP. Indice de Plénitude Partagée

IS0 Indice de Solidarité Originale

— — e

I
T — 1 — 1 — 11—
IS5 Indice de Sourire Sympathigue

IBP. Indice de Bonheur Personnel

IPP Indice de Bonheur Personnel

IAM |Indice d'Adrénaline Mesurée

67

b

N

=
AUVERGME
DL AL MOMDE

0

IS5 Indice de Sourire Sympathigue

""

TVA. Taux de Verdure Assuré
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MU EALMONDE

/. Le code photo
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Le code de marque partagé Hnﬁuﬁgﬂe{
- La marque Auvergne Nouveau Monde porte 5 valeurs :
ANaturalité AExigence Aldéal
APartage ACréativité ldealisme
COest essenti el | emen t(ainpi gue parletorcehlostyle d e s

sémantique)que ces Vval eur sLevodephotoesi @ncppourme r .
donner de la vie a ces valeurs. Les pages qui suivent vous présentent une

s®l ection do6i mages accompagn®es doéindic
selon votre secteur doéactivit®, | a pers
dans le nouveau monde et ses valeurs.

Ces images sont des exemples donnés a titre indicatif, elles ne sont pas libres de droit.
Renseignez-vous aupres del 6 a s s o AAuvargne dNouveau Monde.

version juillet 2011
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b

/. Le code photo / naturalité

La naturalité est le facteurd 6 a t t r Milcdu terkitoiré. ®
C 6 easadnt tout en valorisant une qualité de vie et de produits liées a la beauté et a la pureté des

milieux naturels et aux activités que | 0 peunt y pratiquer que | 6 @onnera envie de venir vivre en
Auvergne, d dpgasser ses vacances ou méme d Oiryvestir.

Le code photo naturalité est composé de trois sous-ensembles :
Apaysages,
Abien-étre,
Aactivités.

version juillet 2011
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

7. Le code photo / naturalité - paysages
Un monde a part

> Ambiances et atmosphéres qui créent

une magie, un mystere, une féerie, évoquent un
monde a part, singulier, pur et préservé.
Brumes, brouillard, givre, petits matins, lumieres
d 6 o r, eogtrastes entre premiers plans et
arriere-plans

P

o

> Cadres larges qui permettentd 6 a \desi r
images qui respirent, avec des horizons, des
perspectives, des panoramas.

L 6 Au v est gnrtegritoired 6 e s pavertenon
bouché ou la vue porte, ou | 06 respire. Les
images doivent traduire cette valeurd 6 ® c h e |
Notammentens 6 a p p 8w desirapports
silhouettes/paysages.

b B

e

> Privilégier les lumieres du matin et du soir.
Eviter les couleurs trop saturées et les ciels bleus
et sans nuages, stéréotypés et banalisants.

> Utiliser des photos avec une présence humaine,
effective ou induiteé

version jul
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7. Le code photo / naturalité - activités
Un monde qui bouge

>L 6 Au v est gnrgand terrain de jeu. Les
photos quil 6 ® v o dpiventrptésenter une
nature habitée, accessible, sourced 6 ® mo €ti
de plaisirs. Elles doivent aussi monter le lien
étroitque | 6 A u v dseegemire les gens et la
nature ; que | & ywvive ou quel 06 ppasse des
vacances.

> Mouvement et vie. Par leurs compositions
décadrées, leur spontanéité, les photos des
activités de pleine nature, doivent plonger le
publicauc 7 udel & a cpour loi faire partager
un momentd 6 A u v dntegse & engage.

> Intensité et plaisir. Travailler au plus prés des
sujets. Saisir la sueur, la concentration, les
gestes, les matiéres, le rapport entre les corps et
la nature. Et exprimer le plaisir qui se dégage de
cette confrontation.

> Net/flou. Jouer sur les balances de mise au
point net/flou pour souligner et accentuer
I 61 mp rde mauvemant et de vie
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7. Le code photo / naturalité - bien-étre
Un monde plus doux

> Douceur naturelle. Par leurs couleurs

et leur lumiére, les photos doivent proposer des
ambiances apaisantes, calmes, des instants a
part, relaxants et reposants. Les tons blancs,
créme, beige, sable, bois, nacre, bleus, opaline,
miel, acajou, chéne sont a rechercher.

> Attitude. Reposé, relaxé, détendus, ;
abandonnés, les corps respirent la plénitude etle
bien-étre des instants ou | 6 ®emetrouve avec
soi-méme, ou | 6 semeconstruit,ou | 6 @prend
des forces.

440
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7. Le code photo / naturalité - bien-étre
Un monde plus doux

>Eau.L 6 ® ®liguide doit étre omniprésent
et clairement associé au bien-étre. Des
rapprochements entre eau thermale et eau vive
représentée dans son cadre naturel sont a
créer. Les eaux minérales font partie intégrante
del 6 AN 6 Auv.er gne

N 6 h ® spasta éegz représenter associées

a des photos traduisant bien-étre, forme

et équilibre.

> Eau. L 6 eestuaussi une source de
contemplation, de méditation, de réverieé

et rien ne vaut une jolie berge pour une balade
régénérante.

ESTINS

version juillet 20
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7. Le code photo / naturalité -
produits du terroir

Un monde qui a du goat

>L 6 Au v estgne erre de saveurs
généreuses et vraies ; une terre qui nourrit. Les
photos quil & ® v o dpiventriraduire la qualité et
la diversité des productions locales, résultats de
milieux préservés et de savoir-faire agricoles :
et artisanaux qui savent évoluer avec leur temps. &

> Hommes/animaux / nature. Les images doivent
a la fois faire toucher du doigt la qualité de
produits (plans rapprochés qui mettent en valeur
les matieres) ; la qualité de leurs milieuxd 6 o r i
(photos qui montrent les patures, les champs, les
cultures) avec de belles lumieres, couleurs,
ambiances ; et le r6le central joué par les
Auvergnates et les Auvergnats dans| 6 ® | a b of%
de cette qualité.

> Lumiére du jour. Privilégier autant que possible
la réalisation des images en lumiére naturelle. La
chromie des photos doit étre a la fois chaude et
douce.
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Le code de marque partagé ATERoNE

MU EALMONDE

b

/. Le code photo / partage

Le partage et la création de liens expriment la dimensiond 6 ® ¢ h,aesglidarité etd 6 o u v edela ur
marque Auvergne Nouveau Monde. Nouvelle valeur sociale, philosophie de vie, le partage est

favorisé par un environnement propice aux retrouvailles, a un acces largement désenclavé,
alanécessittdes 6 ouevddacc.uei | | ir

Forte attente des clientéles et des citoyens, la valeur de partage doits 6 e x p avecraimplicité et
spontanéité pour donner des images sinceres et vraies.
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Le code de marque partagé VN

AL MONDE

7. Le code photo / partage
Un monde plus humain

> Le partage Auvergne nouveau mondes 6 e x p r
par des photos qui traduisent | 6 e slefaniille,
de tribu, d 6 ® g ,Uei sene du collectifé

Ces images peuvent étre tirées de la vie
quotidienne, de | 6 u n deg leisirs, du sport, du
mondedel 6entéepri se

> La valeur partage s 6 e x pparides @hotos qui
montrent des instants de vie essentiels.

Des images qui témoignent g u 6 Auwvergne, on a
du temps a consacrer a sa famille, & ses amis, a
ses enfants. Grandes tablées, jeux en intérieur ou
en extérieur, discussions animéesé

> Le partage, ¢ 6 easssi la représentation de
moments forts vécus collectivement :
événements, concerts, festivals ou | 6 exprime
tous ensemble une méme joie ou une méme
émotion.

version julllet 2011




