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essage: «Jason a 16 ans.
Iladorelesactivitésdeplein
air, le sport, le camping,
la péche et les films d’hor-
reur. Il adorerait avoir un pere et
un grand frére avec lesquels faire
des trucs de mec.» On peut lire ce
genre d’annonce de plus en plus
fréquemment dans les magazines,
en page d’accueil des sites Internet
ou placardé sur les kiosques des
centres commerciaux.
Encouragés parlaloifédé-

ralede 1997 surlafamille, ~ Les Etdts qui

ado, volontaire pour participer au
programme, une fiche signaléti-
que, agrémentée d’'un petit laius
sur les qualités et les aspirations
de l'enfant.

La palme de l'originalité revient
3 ’'Oklahoma, qui a inventé les
réunions Futureware. Le concept
sinspire des réunions Tupperwa-
re, mais au lieu d’y vanter les mé-
rites d’un détergent, on présente

a un groupe d’amis un catalogue

d’adolescents adoptables.
Pour Dawn Robertson,

lf:s Etats, 'amferi'ca%n’s iva- ot de bons porte-pgrole de ‘Ho'nk
lisent d’ingéniosité¢ pour . For kids, organisation
augmenter leurs statisti- resultats SNt  de defense des enfants,
ques d’adoption. Quitte [@(ompensésl «choisir un enfant com-

a «vendre» les enfants
comme des biens de consomma-
tion. Lenjeu est considérable car,
en cas de bons résultats, ces Etats
recoivent d’importantes subven-
tions du gouvernement fédéral.

En 2005, le Texas a ainsi percu
300000 dollars pour avoir aug-
menté de 20% son nombre d’adop-
tions. Largent a été immédia-
tement réinvesti dans des spots
radio et télé pour sensibiliser le pu-
blic 4 l'adoption d’adolescents sur
le théme: «Pourquoi pas vous?»

Le New Jersey et'Illinois ont misé,
pour leur part, sur des expositions
itinérantes de photographies pré-
sentées dans les galeries des cen-
tres commerciaux ou sur les lieux

MY de travail. A coté du portrait d'un
46

me si on feuilletait un ca-
talogue commercial semble plutot
inapproprié». «Placer la photo
d’un enfant qui a déja des difficul-
tés sur Internet souléve un débat
éthique, souligne Erica Zielewski,
du Urban institute, un groupe
de recherche sur les politiques
sociales. Certaines personnes es-
timent que cela sapparente & de
Texploitation. Mais ¢a marche, et
Cest ce qui importe le plus!» Dans
I'Tllinois, ce type de campagne de
pub a permis d’augmenter de 39%
les statistiques de 'adoption entre
2005 et 2007.

Aux Etats-Unis, un enfant passe
en moyenne quatre ans en foyer
avant de retrouver une famille.
Plus il est 4gé, plus l'attente est lon-

Alors que les adoptions in-
ternationales ne représentent
qu'un tiers du total des adop-
tions d’enfants aux Etats-Unis,
la proportion est de 80 % en
France. La raison principale
en est le faible nombre d’en-
fants francais adoptables et

le fait que la demande excede
trés largement loffre. En 2007,
700 jeunes Francais - dont
moins de 5% avaient plus de
10 ans - ont été adoptés. Soit
la quasi-totalité des enfants
francais adoptables.

Face au nombre croissant de
demandes - plus de 10000 sont
déposées chaque année, deux
fois plus qu'il y a quinze ans -
une nouvelle politique d'aide a
I'adoption a été mise en place
en 2004, avec la création de
I'Agence francaise pour I'adop-
tion (Afa). Ce qui n'empéche pas
la liste des demandeurs de s'al-

longer... 25000 couples ayan
obtenu I'agrément étaient
toujours en attente d'un enfa
a adopter en 2006.

Selon I'Afa, les Frangais désirz
adopter font souvent une
demande avec un premier ch
irréaliste, type «bébé blond
aux yeux bleus de préféren-
ce...» Lorsque, assez vite, ils
s'apergoivent que leurs criter
ne pourront &tre satisfaits er
France, ils se tournent vers
I'international. En 2006, pré
de 4000 enfants ont ainsi
été adoptés a I'étranger. Mai
méme 13, les parents qui
désirent un enfant en bas ag
attendent souvent plusieurs
années.

Ainsi la France, comme la
plupart des pays européens
contrairement aux Etats-Uni

‘connait donc une «pénurie>

d'enfants a adopter. «S'ils n
rivent pas a adopter un béb



