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LE MARCHE E-COMMERCE PROGRESSION DU NOMBRE DE SITES MARCHANDS ACTIFS

Evolution annuelle du nombre de sites marchands actifs*
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LES PRINCIPAUX SERVICES DE PAIEMENT UTILISES
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MODES DE LIVRAISON CHOISIS PAR LES INTERNAUTES
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LES PRODUITS/SERVICES ACHETES EN LIGNE

(AU COURS DES 6 DERNIERS MOIS) EN % DES INTERNAUTES

Voyage/Tourisme 58
Services* 50
Produits techniques 48
Produits culturels 45
Habillement et accessoires 45
Homme/Femme/Enfant
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Hygiéne/Beauté/Santé 23
Finance/Assurance 18
Jeux et jouets 15
Alimentation 14
Voitures 2

Source : Barometre Fevad — Médiamétrie//NetRatings mai 2010
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E-COMMERCE INTERENTREPRISES: LES MOTIVATIONS

A L'ACHAT EN LIGNE
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ELECTRONIQUE EN 2009
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