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ENJEUX

A 'occasion de la 3¢me édition de la Semaine de
I'Industrie,

» Présenter le dynamisme et la
performance de l'industrie
SOUS ses aspects :

> Innovation,
> Formation,
- Création d’emplois.



OBJECTIFS

» Présenter |'excellence de I'industrie
francaise.

» Informer/orienter et susciter des
vocations.

» Accompagner la création d’emplois
et les recrutements.




LES AVANTAGES
DU TRAIN EXPO

* EXpo au ceeur des villes, dans les gares,
lieux de plus fort trafic.

» Exposition itinérante, chaque jour dans
une)vnle différente (Ie train circule la
nuit

» Colts mutualisés (communication,
décoration, logistique, ...)

» Efficacité et simplicité au sein d’un
collectif dynamique.




IDENTITE VISUELLE




PARCOURS
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Parcours du Train sous réserve d'impératifs ferroviaires.



FONCTIONNEMENT

» 1 Train,

» 6 voitures expo, 1 voiture conférence, 1 voiture
cocktail/reception, ...

» 18 gares francaises + 2 gares europeennes
» 20 dates en 30 jours,
» Ouverture 10h-18h (sauf contraintes ferroviaires),

» Chaque jour, inauguration a 11h par les
personnalités regionales en preésence des meédias.




COMPOSITION
DU TRAIN

4 voitures exposants
Industriels nationaux

2 voitures fédérations pro.
et exposants régionaux

1 voiture espaces
Entretiens avec
Pb6le emploi




HABILLAGE DU TRAIN

Vue générale de I’habillage complet d’une voiture

Zoom sur une demi-voiture




AMENAGEMENTS

Voiture EXPO

Suggestion d’'aménagement pour 1 voiture divisée en 4 espaces

(20 m2 de surface de communication par exposant)

Borne interactive
ou Internet
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AMENAGEMENTS
Quelques exemples
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AMENAGEMENTS

Quais & gares

Habillage R°V®° de toutes
les voitures expo

Arche d’accueil \

principal

Signalétique
grand format
installée en gare

l

Bornes de quai pour
accueil personnalisé




SITE INTERNET

® Lancement d’un site dedié optimisé pour les
partenaires :

» Visibilité des la page d’accueil

» Photos, vidéos et reportages en direct du Train

» Redirection du trafic vers les sites des partenaires.




SITE INTERNET

® Un outil RH :

» Les partenaires mettent leurs offres d’emploi,
d’alternance ou de formation en consultation sur
le site du Train,

» Les candidats postulent en ligne,

» Les consultants RH du Train examinent les CVs et
gerent les plannings d’entretiens de chaque
partenaire,

» Les candidats validés sont invités par mail
a un entretien de recrutement a bor






RELATIONS MAIRIES &
COLLECTIVITES LOCALES

® Partenariats avec :

» Les Mairies des villes-étapes
» Les Chambres de Commerce et d'Industrie

» Les DIRECCTE (Directions régionales des entreprises,

de la concurrence, de la consommation,
du travail et de I'emploi)

» Les Conseils Régionaux
» Les Conseils Généraux




RELATIONS PRESSE

Documents de communication
Janvier : « Save the date »,

Février : Communigqués régionaux personnalisés
Mars : Dossier de presse

Avril : Communiqué bilan de I'opération

Cibles

Presse nationale généraliste - TV, presse écrite, radio
Presse régionale
Blogs et sites web spécialisés

Outils de communication

Mailings ciblés aupres de la presse,

Invitation aux inaugurations d’étapes,

Relances personnalisées, intensification a J-4 pour la presse régionale,
Partenariats média,

R&UNions avec les services RP et com du Ministére et
des partenaires pour coordonner les actions presse







