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I.  Lôouverture du premier site communautaire de 

webdémocratie 

A. Définition 

V Quôest ce que la webdémocratie 

La webd®mocratie est un concept qui prend en compte la libert® quôoffre Internet. Le Web 

est un monde sans barri¯res, dans lequel les internautes peuvent sôexprimer, agir et interagir 

sans °tre limit®s par des r¯gles ou des lois. Mais la libert® des uns sôarr°te là ou commence 

celles des autres ; ou plut¹t, la libert® des uns sôarr°te lorsquôelle nuit ¨ celle des autres. 

Cette maxime apprend dôune part le respect dôautrui, mais elle repr®sente aussi une mise en 

garde contre lôabus de pouvoir. Ainsi, afin que tous les internautes aient leur place dans 

lôagora virtuelle, il leur faut instaurer des r¯gles de respect dôautrui. 

La webd®mocratie sôappuie sur le modèle politique que lôon conna´t. Il sôagit de laisser 

lôinternaute sôexprimer, et agir tant que cela ne nuit pas ¨ la libert® dôautrui. 

 

V Quôest ce quôun site communautaire                                                                                                                                                                                                   

Littéralement, un site communautaire est un site Internet sur 

lequel cohabitent plusieurs internautes, constituant ainsi une 

communauté virtuelle. Ce réseau social est orienté vers le Web 

2.0, c'est-à-dire qu'il permet à ses visiteurs d'être des 

participants actifs du réseau, et non plus de simples visiteurs de 

pages statiques. Dans ces communautés, un premier ensemble 

de fondateurs envoie des messages invitant des membres de 

leur propre réseau personnel à y participer à leur tour. Les nouveaux répètent le processus, 

accroissant le nombre dôadeptes et de liens dans le r®seau. Ce sont des applications 

d'Internet qui aident à relier des amis, des associés, ou d'autres individus. Elles peuvent 

aussi être utilisées pour se créer un réseau professionnel. Ce système devient de plus en 

plus populaire et regroupe aujourdôhui plus de 30 millions dôinternautes. 

Les internautes sôinscrivant à ce site, se créent un profil et peuvent par la suite interagir avec 

dôautres membres, en fonction de leurs int®r°ts communs. 

En effet, le site communautaire est orienté vers un sujet particulier, ainsi les membres du site 

communautaire sont assurés de trouver les informations, de sôexprimer ou encore de 

partager leurs ressources, sur des sujets qui les intéressent. 

Un autre des avantages de ce genre de réseau, et pas le moindre, est la possibilité pour les 

artistes de se faire connaitre, la visibilité de leur travail gagnant en visibilité.  

En général, les sites communautaires permettent de mettre en ligne et ainsi de partager des 

fichiers de différentes formes (photographie, vidéo, musique). 

 

 

 

 

 

 

http://fr.wikipedia.org/wiki/Internet
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B. Un concept innovant 

Premier site communautaire de webôd®mocratie  

 

  

Lô®lection du Webpresident est un concept nouveau dans le monde du Web français. Pour la 

première fois, un président sera élu par les 32,4 millions dôinternautes, via un site qui va 

regrouper toutes les communautés du Web français.  

www.webpresident.fr permettra aux membres de créer de réels groupes de discussion 

autour de différents thèmes dôactualit® (webpolitique, webéconomique, social, e-commerce, 

blogging, boursier, juridique, meeting, jobs...)  

Les candidats proposeront leur programme form® ¨ lôaide de leur ®quipe afin que les 

internautes puissent choisir. Lô®lu sera le référent de la web présidence active et 

défenderesse des internautes en France, la personnification du Web français est née. 

Il ne sôagit pas dôune id®e farfelue de plus sur Internet mais bien dôune vraie démarche de 

réflexion webdémocratique. Elire un Webpresident, côest proposer lôorganisation d'une 

initiative fédératrice en France pour que les décideurs et les utilisateurs professionnels, 

les associations diverses, les organisations et les groupes qui interviennent dans 

l'Internet, puissent se rencontrer, échanger et faire émerger les contours du Net de 

demain. 

En effet, aujourdôhui, le r®seau Internet se profile au d®triment de lôInternaute et cette 

croissance est encore largement concentrée aux Etats Unis. Les internautes français ont 

donc besoin dôun porte parole, qui fera valoir leurs int®r°ts en jouant un r¹le important dans 

la coordination, l'échange d'expériences et l'extension du réseau en France. 
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C. Le site communautaire www.webpresident.fr 

Lôadresse du site communautaire en question est www.webpresident.fr 

Webpresident &  cyberpresident sont des marques d®pos®es ¨ lôINPI 

Mise en ligne le 28 mai 2008. Le site de lô®lection sera ouvert 

prochainement. 

 

Les objectifs du site : 

V Promouvoir par les ®lections dôun Webprésident  les valeurs 

de lôInternet nouvelle g®n®ration ; 

V Mettre en avant les opportunit®s quôoffre le Web 3.0 pour 

lô®conomie et la culture fran­aise ; 

V Responsabiliser les internautes et mieux protéger les enfants ; 

V Définir de bonnes pratiques notamment dans le domaine de la 

protection des données personnelles et de la protection de 

lôenfance ;  

V Positionner www.Webpresident.fr comme une référence des  forums de discussions 

politiques & actualités en ligne 

 

Comment fonctionnera le site? 

- Lôinternaute se connecte au site www.webpresident.fr, 

- Il sôinscrit en communiquant ses informations personnelles, 

- Il confirme son inscription via lôe-mail quôil aura alors re­u, 

- Il ®tablit son profil. Lôinternaute communique les informations professionnelles, quôil 

veut bien divulguer (nom, prénom, date de naissance, profession, photos, situation 

familiale, go¾ts, opinion politiqueé) 

 

A quoi a-t-il accès ? 

- Il pourra créer sa fiche multicritère dô®lecteur ou de candidat 

- Il pourra participer au forum traitant de sujets dôactualit® sur Internet,  

- Il pourra participer au tôchat.  

- Il pourra aussi réaliser son blog présentant ses idées quant à la politique sur Internet. 

Les autres internautes pourront y déposer des commentaires tout comme lui pourra 

en écrire sur les leurs.  

- Les membres y retrouveront aussi des news sur lôactualit®, afin de sôinformer. 

(un moteur de recherche sur le site lui sera mis à disposition afin de trouver plus 

rapidement, exactement ce quôil souhaite). 

 

Ce site permettra aussi en partie de collecter des candidatures ¨ lô®lection par la cr®ation dôun 

compte qualifié. Tout candidat ayant la majorité absolue (21 ans) peut se présenter à 

lô®lection, sôil estime avoir le potentiel. 

Par sa crédibilité, et son contenu, le site sensibilisera lôinternaute sur lôimportance dô®lire un 

président du Web et met en relief les avantages dont il pourra bénéficier grâce à ces élections. 

Chaque visiteur pourra visiter la liste des candidats, laisser un commentaire ou des messages 

dôencouragement (contr¹l® par un mod®rateur) ¨ son candidat pr®f®ré, et évidemment voter 

en ligne. Mais il ne pourra pas conna´tre lô®volution du nombre de voix, seul le candidat 

http://www.webpr�sident.fr/
http://www.webpresident.fr/
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connaîtra son nombre de voix, il lui appartiendra donc de faire sa propre campagne on line et 

off line, de créer son propre buzz. 

 

II. Lô®lection du premier Webprésident 

1. Quôest ce quôun Webprésident ? 

Le Webprésident est un internaute qui souhaite défendre les droits des autres surfeurs du 

Web et qui est pr°t ¨ mener des actions pour faire dôinternet un environnement plus sûr.  

Le Webprésident aura au préalable mené une réelle campagne électorale, comme le font les 

hommes politiques, dans laquelle il d®voilera son programme. Il sera confront® ¨ dôautres 

candidats. 

Suite aux campagnes, les internautes choisiront le candidat quôils souhaitent avoir comme 

Webprésident. Celui-ci devra alors rendre son programme concret durant son mandat de 

deux ans. 

 

Webprésident en 6 questions 

 

ü Un deuxième président pour la France ? 

Il sôagit du 1er président du Web français, celui de tous les internautes, celui que vous 

élirez. 

 

ü Pour quoi faire ? 

Parce quôil faut d®fendre la d®mocratie sur le Web et promouvoir notre Internet dans 

le monde. 

 

ü Quel sera son rôle ? 

Etre le garant des intérêts des Internautes français en étant leur porte parole 

médiatique. 

 

ü Quelles seront ses actions ? 

Lutter contre la Cybercriminalité, la cyberdépendance, la cyberprédation, les 

arnaques sur le Web, la désinformation, promouvoir nos start-up françaises dans le 

monde, défendre la webdémocratie, la liste est longue ! 

 

ü Qui est concerné ? 

Vous ! Tous les internautes. Venez soutenir la démocratie sur le Web en rejoignant la 

Webliste. 
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a) Ses fonctions 

Une fois élu, le Webprésident aura un rôle de médiateur, de commentateur sur les sujets liés 

au WEB. Il sera confronté aux différents problèmes tels que la taxe sur Internet, les 

problèmes de téléchargement illégal, la cyberprostitution, la cyberdépendance, la 

cyberprédation, etc. La conséquence de ses prises de positions pourra de ce fait influer sur 

la vie politique et économique de la France. Il aura donc un pouvoir de pression auprès des 

politiques traditionnelles ainsi que sur les acteurs économiques du Web parce que se sont 

les internautes qui lôauront ®lus. 

Ce représentant devra mener différentes actions reprises de son programme 

électoral. Ainsi, sôil a ax® ce dernier sur la s®curit® dôInternet, il devra veiller ¨ celle-ci.  

Il prendra part ¨ des tôchats ponctuellement sur le site www.webprésident.fr afin de 

répondre aux questions des internautes.  

Le Webpr®sident devra aussi publier ses comptes rendus dôactions, et commenter lôactualit®. 

Mais son rôle le plus important est celui de porte-parole. Entant que représentant 

des internautes, il sera le moyen dôexpression de sa communaut®. 

Côest pourquoi il devra °tre le webôpr®sident : 

× ONLINE (blog, sites dôactualit®s, forum, sites communautairesé)  

×  OFF LINE (d®bats t®l®vis®s, presse, radio, associationsé)  

Il lui appartiendra de choisir son cyber gouvernement au sein même des candidats initiaux, 

(par exemple : un candidat ayant axé son programme sur les achats en ligne pourra se voir 

nommé ministre du e-commerce. Mais cela dépendra encore des compétences ou des 

parcours des candidats.)  

- Un ministre du e-commerce 

- Un ministre du p2p 

- Un ministre de la cyberdépendance 

- Un ministre du Webô ®co 

- Un ministre de la cybercriminalité 

- Un ministre du e-commerce 

- Un ministre du cyber emploi 

La liste nôest pas exhaustive. 

Il pourra inaugurer de nouveaux sites dôint®r°ts pour les internautes en apposant 

son propre  label et contribuera à créer de nouveaux services et produits pour les 

internautes. Encore plus significatif de l'état d'esprit du dirigeant : le Président sera 

forcément écouté et aura un pouvoir de fait, vis-à-vis de la communauté car son élection lui 

confère de la légitimité.  

Il sera aussi une réelle référence du débat d'idées en ligne afin d'attirer le regard 

des politiques. En effet, les candidats des politiques traditionnelles prenant part au site 

communautaire du Webprésident, semblent, en apparence, plus accessibles et 

authentiques. Le site permettra aussi dôencourager la participation hors-ligne. 

Christine B. Williams et Girish J. Gulati soulignent, l'importance du capital social qui fructifie 

sur ces réseaux, propices à la mobilisation politique des citoyens. 

 

http://www.webpr�sident.fr/
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b) Sa légitimité 

Internet est un monde, le Web français est un pays. Aujourdôhui, comme dans tous 

les pays, le WEB fran­ais a besoin dô°tre repr®sent®, dôavoir son pr®sident.  

Le Web conna´t beaucoup de mutation. Nous sommes pass®s dôun Web, ¨ un 

Web 2.0 et nous allons vers un web 3.0. Aujourdôhui il est possible de 

communiquer ¨ lôautre bout du monde, de partager des fichiers textes mais aussi 

vidéos et audio. 

Internet prend une telle importance dans la vie des Français, que les candidats aux 

présidentielles ont communiqué via ce nouvel outil. 

Mais avec ses progrès, Internet peut occasionner des préjudices, voire des risques. 

Internet est un des outils de communication les plus puissants, il est donc très convoité, 

mais les internautes nôont aucun porte-parole pour faire entendre leur voix. 

Prenons lôexemple de la d®claration dôimp¹t sur Internet. En 2005, une r®duction de 20 ú 

®tait offerte ¨ tous les contribuables souhaitant remplir leur d®claration dôimp¹t via Internet. 

En 2008, cette réduction est réservée aux contribuables qui font leur d®claration dôimp¹t via 

Internet pour la premi¯re fois. Mais quôen pensent les internautes ? 

Nous pouvons aussi prendre pour exemple les attentes des parents internautes concernant 

la s®curit® du Web. Une ®tude dôIpsos, de Février 2008, montre que 57% pensent 

primordial de développer les campagnes de sensibilisation sur ces risques.  

Un internaute op®rant un achat en ligne, mais ®tant victime dôune arnaque a aussi besoin 

dô°tre d®fendu au mieux. 

Avec ces quelques exemples, il para´t ®vident que les internautes ont besoin dôun porte-

parole pour faire valoir leurs droits. 

Le Webprésident ne sera pas un internaute désigné, sinon le concept irait bien évidemment 

¨ lôencontre de la webdémocratie.  

Les candidats devront mettre au point une stratégie de campagne électorale sur le Web pour 

séduire les plus de 30 millions dôinternautes afin quôils puissent les d®partager.  

Lô®lection sôeffectuera via un vote ®lectronique. Il sôagit dôun syst¯me automatis® et 

informatique. Ce procédé permettra dôassurer le vote secret et le respect de la vie priv®e,  

notamment en termes de communication de données personnelles. La procédure comprend 

l'authentification de l'électeur, le vote lui-même, et l'émargement. Les kiosques électroniques 

sont des terminaux placés dans les bureaux de vote et reliés à un ordinateur central 

(serveur). Ils se chargeront de l'authentification, de l'émargement et du vote, les choix des 

électeurs sont transmis au serveur pour enregistrement. C'est le serveur qui se charge du 

dépouillement. 

La date de lô®lection sera communiqu®e ult®rieurement.  
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c) Une figure emblématique 

Le Webprésident devra représenter tous les Internautes. Il sera le porte parole de sa 

communauté, sans être militant. Il sera garant des intérêts des internautes. Il devra les 

représenter physiquement auprès des institutions et associations présentes ou non sur le 

web, mais aussi auprès des médias. Il symbolisera aussi le Web fran­ais ¨ lô®tranger. 

 

2. Les acteurs de lô®lection 

a) Les candidats 

Les candidats à lô®lection pr®sidentielle, doivent avoir la majorité absolue (21 ans) et devront 

dans un premier temps remplir un questionnaire de motivation, une fiche dôinscription et 

rassembler 200 signatures dôinternautes. 

 

b) Les votants 

En ce qui concerne les électeurs, tous les internautes majeurs (18 ans) pourront voter UNE 

fois pour le candidat de leur choix. 
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Contact 

Webprésident 

Arick KADOCHE & André ELIMELEH 

16 Boulevard Saint Germain 

75005 PARIS 

 

 Téléphone : 

01.49.30.14.25 

 

Retrouvez toutes ces informations sur : 

 

www.webpresident.fr 

 

 

http://www.webpresident.fr/

