le principal point de ce partenariat c’est
d’avoir délégué complétement la vente
d’espaces publicitaires auprés de TF1 quia
déja vingt ans de travail auprés de tous les
annonceurs européens en tant que régie.
Il est plus facile ainsi d’amenerles annon-
ceurs sur le web car rares sont ceux qui
dépensent plus de 5% de leur budget sur
le net, ce qui est finalement minime. Nous
avons désormais de gros annonceurs
(Oasis, Virgin, L’Oréal.,) et avec une au-

dience aussi significative, nous pouvons
intéressertoutes les grandes entreprises. »

OBJECTIFS INTERNATIONAUX

« Nous sommes trois associés, deux d‘entri

d’ingénieurs de la région. Nous avions viai-
mentenvie de quitterParis, notamment pour
des raisons financiéres. » Une attractivite

profite aux 15 salariés de I'entreprise. « Nous
possédons un flipper et un billard. Nous

1'Overblog

é de travaillerdans la
on Valley et nous avons donc emprunté
ce modéle & Google. » Les cofondateurs de
I'entreprise n’émettent que deuxréserves sur
laville: «elle est trés ciblée aéronautique » et
vien trop enclavée » surtout pour des diri-
geants qui passentencore 50 % de leurtemps
aParis pourinstaller le partenariatavec TF1.
Frédéric Montagnon dresse ainsi les perspec-
tives de son entreprise: « Le but du jeu pour
nous est évidemment de continuera pren-
dre un maximum du marché sur le secteur
du blog et des pages persos mais €
de continuer a développer notre modéle
économique quireste encore confidentiel.
D’autre part, nous allons sortir une versi
mobile pourpublierdes photos, des
du texte en un instant. Enfin, nous
lancer Overblog a linternational. No
travaillons trés sérieusement surlAllem
en partenariat avec TF1 qui a déja des
bureaux sur place. Nous allons poursuivre
avec I'Fspagne, I'ltalie et [Angleterre proba-
blementavantla fin de l'année pour couvrir
les cing langues les plus parlées en dehors
de Asie. »

Pourensavoirplus: www.over-blog.com
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