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S'INFORMER » RENCONTRE

Par Frédérique Crépin

“UN BON BLOG, C’EST AU MOINS

Entretien

avec Frédéric Montagnon

PREMIER HEBERGEUR DE BLOGS
EN FRANCE, OVERBLOG EST UN
VRAI SUCCES. SON PRESIDENT FAIT
LE POINT SUR LA BLOGOSPHERE.

In: .
I'0i» comment en étes-vous venu
avous intéresser aux hlogs?

FM» Nous voulions mettre en place un pro-
jet 100 % Web. Le blog est la premiére bri-
que dans le communautaire, avec un con-
tenu que I'on peut valoriser pour constituer
un support marketing. Le besoin était 13,
beaucoup de gens souhaitaient avoir une
présence sur Internet mais ne possédaient
pas de compétences techniques. IIs avaient
besoin d'un outil simple et pratique pour
diffuser leurs publications. D'oti le succés
d'Overblog, premiére plate-forme d’héber-
gement de blogs en France,

I'0i> comment fonctionne e site ?

FM» Nous avons une double activité, & la fois
d’hébergeur de blogs et de portail d'informa-
tions. Il nous semblait en effet important de
constituer un portail qui vulgarise la blogo-
sphére. La plate-forme héberge 1 million de
blogs, 30 % des blogueurs se connectent au
moins une fois par mois. Environ 20000 blogs
font quasiment toute I'audience. Il y a deux
motivations a créer son blog: une person-
nelle - partager une passion, faire des ren-
contres autour de ses centres d'intérét —et
une autre qui touche plus le domaine de la
communication professionnelle — besoin
de visibilité, de contact.
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I’0i > auelte est fa différence
avec les réseaux sociaux ?

FM»>Dans un réseau social, chaque individu
a son cercle de contacts et reste a l'inté-
rieur. Avec le blog, l'intérét porte davan-
tage sur des affinités thématiques, une
expertise sur un sujet. C’est un univers
complétement ouvert ou les personnes se
présentent par I'intermédiaire du contenu
qu'elles diffusent. Ce qui est intéressant,

c'est que le blog est un carrefour d'idées -

et un espace de discussion.

|’UI >Est-ce que le microblogging
ne vient pas brouiller les cartes?

FM»Non, au contraire. Le microblogging de
type Twitter a un taux de pénétration trés
faible en France et les Francais sont majo-
ritairement sur Facebook. Mais c’est un
gros apporteur de trafic pour nous, car les
utilisateurs partagent des liens. C'est
aussi pour le blogueur un moyen d'avertir
son réseau qu'il met un nouveau contenu
sur son blog. Le trafic est deux fois plus
qualitatif lorsqu'il provient d'un outil de
microblogging ou d'un réseau social, car il
y a des affinités avec la personne qui vous
fait la recommandation. C'est trés complé-
mentaire des blogs.
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I'0i »'usage des blogs a-t-if évolué ?
FM»> Le nombre de blogs créés par jour ne
differe pas. Ce qui change par rapport a il
y a deux ou trois ans, c'est que les blogs
actuels sont vraiment utilisés: leur usage
est plus intense, les publications plus nom-
breuses, ce qui génére plus d'audience.
Les blogueurs ont réussi a créer un lien de
confiance avec les visiteurs qui reviennent
plusieurs fois par mois sur leur blog. La
notion de fidélité est primordiale. Le blog
est devenu un standard, une référence sur
le Web pour la recherche dinformations.

l’nl > Quels sont vos objectifs 7

FM» Nous souhaitons agréger tous les
blogs, qu'ils soient hébergés chez nous ou
pas, afin de devenir le portail référent de
la blogosphére, Pour augmenter notre per-
tinence, nous développons des technolo-
gies qui analysent automatiquement l'au-
dience des blogs, leur thématique, avec
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des algorithmes sémantiques et statisti-
ques. Nous sommes en train d'élaborer des
outils de ciblage capables de produire des
données a partir de la navigation des inter-
nautes, des contenus publiés, des sujets
sur lesquels ils réagissent, dans le but de
générer un barometre de tendances.

|’0| > Jusqu’oll va le potentiel des blogs?

FM» La blogosphére est un univers trés
réactif qui constitue un vrai média social,
a partir du moment ou l'on peut y trouver
I'information recherchée. Le challenge est
d’arriver & extraire assez de données pour
pouvoir ranger, organiser intelligemment
cette information et en faire un tout. ©
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